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EINLEITUNG

WEILWIR
BREMEN
LIEBEN

& LEBEN

Ein starker Wirtschaftsstandort.
Ein touristisch attraktives Ziel.

Ein Ort mit hoher Lebensqualitat,
der die Angebote einer Grofstadt
mit hanseatischem Charme, Frei-
zeitangeboten, Kultur und Griin
verbindet. Bremen ist das alles.
Wir sorgen dafiir, dass moglichst
viele Menschen davon erfahren
und hier die besten Rahmen-
bedingungen finden - ob fiir ihre
nachste Reise, ihr eigenes Unter-
nehmen, die Weiterentwicklung
ihres Betriebs oder auch die Verla-
gerung ihres Lebensmittelpunktes.

Ein starker Standort entsteht nicht
von alleine. Es braucht Menschen,
die sich engagieren, und Netz-
werke, die gemeinsam an der wei-
teren Entwicklung arbeiten. Und
es braucht den Blick nach vorn, um
vorausschauend den Nahrboden
fir die wirtschaftliche Sicherheit
und die Zukunftsfahigkeit aller, die
hier leben und arbeiten, zu schaf-
fen. Das ist Mittelpunkt all dessen,
woran wir jeden Tag arbeiten.

Bremen ist spitze.

Und das machen wir
sichtbar und unterstiitzen
die Unternehmen und die
Akteurinnen und Akteure
vor Ort. Wir erreichen
mehr - fur die Stadt, ihre
Wirtschaft und ihre
Biirger:innen.

Als Wirtschaftsforderung sind
wir breit aufgestellt. Wir Gber-
nehmen eine Vielzahl an Aufgaben
im Dienste Bremens und sorgen
so fir mehr: mehr wirtschaftliche
Entwicklungen durch passende
Angebote fir Betriebe vor Ort,
mehr Ansiedlungen von Unter-
nehmen und mehr Arbeitsplatze,
mehr Einnahmen fir die Freie
Hansestadt, mehr Impulse fur die
Stadtentwicklung, mehr attraktive
Angebote durch Aktionen und die
Forderung kultureller Projekte,
mehr Sichtbarkeit fiir den Standort
und das Engagement aller, die hier
tatig sind, mehr Gaste, die sich fir
Bremen begeistern.

Wir zeigen, was Bremen hat, und
tragen aktiv zur weiteren Entwick-
lung bei. Und das mit Erfolg. Mit die-
sem Bericht geben wir [hnen einen
Einblick in unsere Arbeit und zeigen
Ihnen, was wir im vergangenen
Jahr fir Bremen erreicht haben.

WIR FUR BREMEN.



INTERVIEW

Gemeinsam im Einsatz fiir Bremen:

Das sind Andreas Heyer (61), Vorsitzender
der Geschaftsfiihrung und verantwortlich
fir den Bereich Wirtschaftsforderung und
Kaufmannische Dienste, und Oliver Rau (54),
der als Geschaftsfiihrer zustandig fir den
Bereich Marketing und Tourismus ist.

Woran arbeiten Sie

FRAG EN o
A N U N S E RE An welche Projekte und
Herausforderungen aus dem

Iy vergangenen Jahr erinnern Sie

[ N |
FU H RU N G Und was halt 2023 fir Sie und
Ihre Mitarbeiter:innen bereit?

EIN AUSFUHRLICHES INTERVIEW MIT UNSEREN GESCHAFTSFUHRERN FINDEN SIE HIER:



https://www.wfb-bremen.de/de/page/stories/bremer-erfolgsgeschichten/interview-wfb-jahresbericht-2022

Wir sind die ,,Bringer”, denn wir bringen Bremen
ins Gesprach, Menschen hierher und denen, die
hier leben, ihre Stadt (noch) néher.

Das erreichen wir mit ganz verschiedenen Maf3-
nahmen aus dem klassischen Marketing, aber auch
mit Veranstaltungen, ber ein starkes Netzwerk
und mit neuen Ansdtzen und Kampagnen. Wir
machen Bremen bekannt - als Urlaubs-, Lebens-,
Wirtschafts- und Wissenschaftstandort.

Das waren einige: Wir haben mit ,Mehr als Marchen”
die bisher groBte touristische Imagekampagne auf
den Weg gebracht, den ersten Bremer Tourismus-

preis vergeben, uns mit dem Themenjahr, klangfrisch”

als Stadt der Musik positioniert, ein modernes Infor-
mations- und Leitsystem fiir die Stadt entwickelt und
uns mit Aktionen auf TikTok und Tinder fir die junge
Zielgruppe aufgestellt. Mit Erfolg: Die Gastezahlen
haben sich stark erholt.

Wir widmen uns besonders dem Identitatsmarketing
und beziehen dabei die Bremerinnen und Bremer eng
mit ein. Sie sollen zu Uberzeugten Botschafterinnen
und Botschaftern fir ihre Stadt werden!

AuBerdem entwickeln wir einen digitalen Stadt-
rundgang per AR/VR-App und bringen neue Veran-
staltungen an die Weser - es wird ein tolles Jahr,
unter anderem mit Profiradsport, Basketball und
Beachvolleyball auf hochsten sportlichem Niveau.

Wir sorgen dafir, dass sich Bremen wirtschaftlich
weiter gut entwickelt. Dazu gehoren viele unter-
schiedliche Aufgaben - von der ErschlieBung von
Gewerbeflachen und deren Vermarktung tiber
passende Dienstleistungen, mit denen wir den
Unternehmen vor Ort zur Seite stehen bis hin zur
Begleitung von Stadtentwicklungsprojekten und
zur Planung innovativer Projekte, die Bremen auch
in Zukunft zu einem starken Standort machen.

Trotz schwieriger Rahmenbedingungen konnten wir
34 Hektar Gewerbeflachen vermarkten und damit die
Prognosen weit Ubertreffen. Zudem haben wir 21
Unternehmen angesiedelt. Daraus ergeben sich Er-
lose, gesicherte und neue Arbeitsplatze und Unter-
nehmensinvestitionen in Bremen. Und wir haben mit
unseren Projekten Impulse fiir die Entwicklung der
Innenstadt gesetzt, was uns internationale Anerken-
nung in einem europaweiten Wettbewerb einbrachte.

Das ist zum einen der Abschluss unseres Umzugs.
Nun arbeiten alle Abteilungen in einem Haus statt
an drei Standorten. AuBerdem konzipieren wir
neue Projekte, im Mittelpunkt stehen nachhaltige
Entwicklungen und Energiekonzepte in verschie-
denen Quartieren und Gebieten. Mit den weiteren
ErschlieBungen im Gewerbepark Hansalinie und
im Bremer Industriepark stehen zudem wichtige
Projekte fir den Wirtschaftsstandort an.



KENNZAHLEN DER WFB

ZAHLEN

DAT E N Auch wenn im Vergleich zu den stark pande-

miegepragten Vorjahren leichte Erholung fiir

FA KT E N die Wirtschaft und den Tourismus zu spiiren

war - die Herausforderungen blieben auch

2 O 2 2 2022 grof. Trotzdem blicken wir auf ein
erfolgreiches Jahr zuriick.

Die Folgen der Corona-Pandemie beein-
flussten weiterhin Wirtschaft, Baupro-
jekte und allgemeines Leben. Hinzu kam
Anfang 2022 der Krieg in der Ukraine mit
all seinen Folgen. Vor allem gestiegene
Preise, insbesondere im Bereich der
Energieversorgung, hatten starken Ein-
fluss auf unternehmerische Aktivitaten.

Die Umstande haben naturlich auch unsere
Arbeit stark gepragt. Neue Projekte wurden
aufgelegt, der Beratungsbedarf von Unter-
nehmen stieg, die Beziehungen zu unseren
Kundinnen und Kunden haben sich weiter
intensiviert und wir haben uns deutlich im
Markt fur die wieder aufkommende Reise-
lust platziert. Unser Einsatz flir Bremen
hat sich gelohnt.

Einen ersten Uberblick iiber die wichtigs-
ten Zahlen und Ergebnisse finden Sie auf
dieser Seite.

631 Mio.

8.1 Mio.

197.362

18.401
138.978
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SICHTBARKEIT

Werbekontakte
durch AuBen- und
Printwerbung und rund

Seitenzugriffe
auf dem Stadtportal
www.bremen.de

GASTE

Beratungen durch
die Tourist-Informationen
und Service-Center

vermittelte Ubernachtungen

geflihrte Personen in
Rundgangen und Rundfahrten

Begleitung von
internationalen Tagungen
und Kongressen durch das
Bremen Convention Bureau



NEUE UNTERNEHMEN INVESTITIONEN

Privatwirtschaftliche Investitionen in Hohe von 199 M|0€

21 neu angesiedelte am Standort Bremen wurden angeschoben.

Unternehmen

ARBEITSPLATZE

1 1 international

l|,l|,l|,9 gesichert 857 neu

MESSEN & KONGRESSE RAUM FUR DIE WIRTSCHAFT

14 Auftritte des Landes
Bremen auf internationalen

24 ha 21,69 Mio. £

Messen und Kongressen und

Gewerbeflachen

Erlose fur
16 regionale Fachveranstaltungen eI Bremen durch
und Netzwerkformate Flachenverkaufe

VERGABE SERVICE FUR UNTERNEHMEN

80 betreute Vergabeverfahren bei
GrofB3projekten fir Institutionen 3545
aus dem Konzern Bremen S\andortfragen, ZU The

Q(‘éé\l\;u (gitalisierung und zum W/'/E/'Z:/;besfe
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DIE WFB

Ubergreifend, nachhaltig, fair
und partnerschaftlich - so
arbeiten wir. Innerhalb der
WFB und auch mit unseren
Kundinnen und Kunden.

Das steckt alles drin:

Von Ansiedlung Uber Marketing bis zu Zentren
fur Technologie-Start-ups - wir kimmern uns
darum. Eben Wirtschaftsférderung von A bis Z.
Gegliedert ist die WFB in zwei Geschaftsberei-
che: die klassische Wirtschaftsforderung, die
sich um Unternehmen und die optimalen Rah-
menbedingungen fir die Wirtschaft kimmert
und auch kaufméannische Dienste umfasst.
Und aus dem Bereich ,Marketing und Touris-
mus”, der flir das Marketing fir Bremen als
Erlebnis-, Wissenschafts- und Wirtschafts-
standort sorgt, Informationen fir Biirger:innen
bereitstellt und weltweit fir den touristischen
Standort wirbt.

WER
WIR
SIND ¥

SO SIND WIR ORGANISIERT

WIRTSCHAFTSFORDERUNG
UND KAUFMANNISCHE DIENSTE

+ Immobilien und Bau

+ Unternehmensservice und
Standortentwicklung

+ Akquisition und Projekte

+ Kaufmannische Dienste

MARKETING UND TOURISMUS

+ Bremen Marketing
+ Bremen Online
+ Bremen Tourismus

WIR SIND BESCHAFTIGT

BESCHAFTIGTE
(IM JAHRESDURCHSCHNITT)

BEIUNS
SIND

109 .
Teilzeit el
E E der
""""""""""""""""""" Beschiftigten (VZA)
weiblich

entspricht 233,75 Vollzeitaquivalenten

WIRTSCHAFTS
w F B FORDERUNG
BREMEN

WIR ZEIGEN UNS

... mit einem neuen Logo und Claim.
Damit stellen wir uns auch optisch frisch
und bereit fir die Zukunft auf, in der wir
gemeinsam mit Unternehmen und Part-
nerinnen und Partnern Projekte fiir den
Standort Bremen umsetzen und neue
Perspektiven schaffen.

GEMEINSAM PERSPEKTIVEN SCHAFFEN




WIR LEISTEN UNSEREN BEITRAG

Das vergangene Jahr nahm uns alle in die Verantwor-
tung. Um Energie einzusparen, haben wir bis Ende Fe-
bruar 2023 montags und freitags mobil gearbeitet und
konnten so die Heizung in den Biirogebauden der WFB
fur ein ,langes Wochenende” abstellen. Geheizt wurde
an den Ubrigen Arbeitstagen bis maximal 19 Grad.

WIR BILDEN AUS

AUSBILDUNG BEI DER WFB:

18
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Personen in den Berufen:

Immobilienkaufleute

Kaufleute flir Biromanagement
Fachinformatiker:innen im Bereich Systemintegration
Kaufleute fir Tourismus und Freizeit

Kauffrau fiir Marketingkommunikation (im Verbund)
Kaufleute fiir Digitalisierungsmanagement

WIR ARBEITEN MOBIL

Maoglich macht das eine Betriebsvereinbarung, mit der wir
Freiraume flr unsere Beschaftigten schaffen, die Arbeitszu-
friedenheit erhohen und sowohl die Vereinbarkeit von Beruf
und Familie verbessern als auch die Rahmenbedingungen fir
Menschen mit Beeintrachtigungen. Damit erganzen wir beste-
hende Regelungen zur Flexibilisierung von Arbeitszeit und -ort.

ar

Zarifihal seil 2108
it brenuurdfumilis

WIR FORDERN
FAMILIENLEBEN

Wir kimmern uns darum, dass
unsere Mitarbeiter:innen Beruf

und Familie mdglichst gut miteinander vereinbaren
konnen - zum Beispiel mit flexiblen und mobilen
Arbeitszeitmodellen, Seminaren und Unterstiitzung
in schwierigen Betreuungssituationen. Dafiir erhalten
wir seit 2008 das Zertifikat berufundfamilie.

WIR KONNEN SERVICE

ServiceQualitét
DEUTSCHLAND

28 Kolleginnen und Kollegen.

Zufriedene Kundinnen und Kunden sind uns genauso wich-
tig wie zufriedene Mitarbeiter:innen. Deshalb bieten wir
regelmafig die Maglichkeit der Ausbildung zum Qualitats-
Coach durch die Initiative ServiceQualitat Deutschland, die
uns 2022 rezertifiziert hat. Genutzt haben das inzwischen

WIR
BETEILIGEN UNS

Fir Bremen vertreten wir die
Interessen des Landes und der Stadt
durch Tochtergesellschaften, Betei-
ligungen und die treuhanderische
Gesellschafterinnenfunktion.

BEISPIELE:

100 %

WIR STRAMPELN
UNS AB

...und wurden dafir ausgezeichnet:
Im vergangenen Jahr haben wir als
erstes Unternehmen in Bremen die
Zertifizierung in Silber als ,fahrrad-
freundliche Arbeitgeberin” des All-
gemeinen Deutschen Fahrrad-Clubs
e.V. (ADFC] erhalten. Nach unserem
Umzug 2023 k6nnen wir am neuen
Standort weitere Maflnahmen umset-
zen und bewerben uns fiir den Gold-
Status.

WIR SIND NACH-
HALTIG MOBIL

Auch unterwegs sind wir nach-
haltig: Fur Dienstfahrten bieten
wir unseren Beschaftigten ein
E-Auto, Carsharing-Optionen
und BOB- sowie MIA-Tickets
der BSAG an. Auflerdem konnen
vergunstigte JobTickets fir den
OPNV und das Leasingmodell

.Mein Dienstrad”genutzt werden.

> JobTickets: 78
> Mein Dienstrad: 67

BAB - Die Forderbank fiir
Bremen und Bremerhaven
(Bremer Aufbau-Bank GmbH)

48,01 %

Bremerhavener Innovations- und
Griinderzentrum (BRIG) GmbH

26,47 %

GVZ Entwicklungs-Gesellschaft
Bremen GmbH




SERVICE FUR DIE WIRTSCHAFT

WIR
SIND
FUR
SIE
DA

Als Mittelpunkt eines
starken Netzwerks
entwickeln wir den

Wirtschaftsstandort
Bremen weiter. Unter-
nehmen stehen wir
als verlassliche An-
sprechpartnerin in
allen wirtschaftlichen

Lagen zur Seite - von

der Grindung bis zur

Expansion.

"WIEWIR

UNTERSTUTZEN

Ob Standortfragen, Plane zur
Erweiterung oder Investitionen:
Wir sind in allen Fallen da, beraten
und vermitteln als Schnittstelle bei
behaordlichen Fragen und kiimmern
uns auch um die Gewerbeanmel-
dung. Und das fir alle, egal, ob gro-
Ber Betrieb, kleines Unternehmen,
Selbststandige oder auch freischaf-
fend Tatige. 2.084 Beratungsge-
sprache haben wir im vergangenen
Jahrim Rahmen der regionalen
Unternehmensbetreuung gefiihrt
und 54 Veranstaltungen fir unsere
Kundinnen und Kunden umgesetzt.

WAS DAS FUR
BREMEN BRINGT

Gewerbeflachen bereiten wir nicht
nur vor, sondern vermarkten diese
auch. 34 Hektar haben wir im ver-
gangenen Jahr verkauft - und da-
mit die Prognose von 22,5 Hektar
weit Ubertroffen. Damit erzielen
wir fir Bremen Erlose in Hohe
von 21,69 Millionen Euro, 4.449
Arbeitsplatze wurden gesichert
und es kommen 857 neue hinzu.
AufBerdem wurden durch unsere
Arbeit Unternehmensinvestitionen
in Hohe von rund 199 Millionen
Euro mobilisiert.

Grofe Flachenverkaufe gab es
zum Beispiel im Olhafen (13,7
Hektar], im Giiterverkehrszen-
trum GVZ (7,2 Hektar), im Bremer
Industrie-Park (2,8 Hektar) und
im Technologiepark (1,5 Hektar).
Im Bremer Norden konnten wir im
Kammerei-Quartier vier Verkaufe
realisieren (1,2 Hektar).



STARKES NETZWERK, STARKER SERVICE

In Kooperation mit Handels- und Handwerkskammer,

RKW Bremen sowie der BAB - Die Forderbank stellen wir in
Verbindung mit unserer Funktion als Einheitlicher Ansprech-
partner des Landes den Unternehmensservice Bremen.

Von der Vermittlung von Ausbildungsplatzen Gber die Beratung
externer Priflinge in Handwerk und Gewerbe, der Fachkrafte-
gewinnung im Ausland fir kleine und mittelstandische Unter-
nehmen bis hin zur Existenzgriindung und zur Abwicklung
behdrdlicher Prozesse gibt es dort Unterstiitzung. 2022
beriet unser Team in 1.157 Fallen und kiimmerte sich um

998 Gewerbemeldungen.
UNTERNEHMENSSERVICE-BREMEN.DE

FACHKRAFTE FUR BREMEN

Zusammen mit der Handelskammer Bremen und dem Férderprogramm [Q
unterstiitzen wir als Willkommensservice Unternehmen und Fachkrafte aus
anderen Nationen bei Fragen rund um Aufenthalt, Arbeitsgenehmigung, An-
stellung und Anerkennung auslandischer Berufsqualifikationen. Im vergan-
genen Jahr stieg die Zahl der Beratungen um 50 Prozent auf 307. Neben dem
Ausbau bestehender Services wie Leitfaden, Webangebote und Dual Career
Service planen wir Mafinahmen zur Unterstiitzung von Mentorinnen und
Mentoren in Betrieben.
UNTERNEHMENSSERVICE-BREMEN.DE/WILLKOMMENSSERVICE-BREMEN

GEWERBEGEBIETS-
MANAGEMENT

Bremen hat klassisch gewachsene
Gebiete, in denen kleine und mit-
telstandische Unternehmen seit
Jahrzehnten erfolgreich arbeiten.
Wir finden heraus, wo noch Po-
tenzial gehoben werden kann.
2022 haben wir neben vielen Ge-
sprachen mit Unternehmen unter
anderem eine Veranstaltungsreihe
ins Leben gerufen, Nachbarschafts-
treffen durchgefihrt und kimmer-
ten uns um Mafinahmen im Bereich
Verkehr, Klima, Sicherheit und
Sauberkeit.

WFB-BREMEN.DE/

HANDWERKSLOTSE

Ein eigener Ansprechpartner fir
die besonderen Bedarfe des Hand-
werks: Das ist unser Handwerks-
lotse, der nicht nur bei Fragen zu
Flachen, Ausbildung, Fachkrafte-
gewinnung und Digitalisierung
und bei Genehmigungsverfahren
weiterhilft, sondern auch rund um
die Themen Finanzierung und
Forderung berat.
HANDWERKSLOTSE-BREMEN.DE

AUSBLICK 2023
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DIGITALISIERUNG
(SELBST-)
VERSTANDLICH

Viel Beratungsbedarf gibt es

beim Thema Digitalisierung.

Das Mittelstand 4.0 Kompetenz-
zentrum Bremen informiert kleine
und mittelstandische Unternehmen
branchenunabhangig und anbieter-
neutral und unterstitzt bei der
Einfihrung digitaler Technologien.
Im vergangenen Jahr nahmen rund
4.000 Menschen an 68 Veran-
staltungen und Workshops des
Zentrums teil, hinzu kommen 38
intensive Beratungen von Unter-
nehmen. Mit Ablauf des Jahres
2022 endete die regulare Laufzeit
des Projektes und es geht in den
Bremer Digital Hub Industry Uber.
KOMPETENZZENTRUM-BREMEN.
DIGITAL

GASTRO, HANDEL UND
TOURISMUS DIGITAL

Unsere Digital-Lotsen zeigen
kleineren inhaber:innengefiihrten
Unternehmen aus Einzelhandel,
Gastronomie und Tourismus die
Mdoglichkeiten digitaler Instrumente
auf und erarbeiten gemeinsam mit
ihnen Losungen. 1.070 Teilnehmende
nahmen das Workshop- und Veran-
staltungsangebot im vergangenen
Jahran, 83 Unternehmen wurden in
Einzelberatungen begleitet.
DIGITALLOTSEN-BREMEN.DE

Zur Umsetzung des Programms , Solar-Cities Bremen und Bremerhaven” setzen
ey e R ET wir 2023 einen neuen Schwerpunkt auf die Beratung und Begleitung von Unter-
nehmen in Bremen bei der Umsetzung von PV-Anlagen und haben dafiir die Stelle

eines Solarexperten neu besetzt.


https://www.wfb-bremen.de/de/page/beratung-und-foerderung/service-fuer-unternehmen/gewerbegebietsmanagement
https://www.wfb-bremen.de/de/page/beratung-und-foerderung/service-fuer-unternehmen/gewerbegebietsmanagement
http://kompetenzzentrum-bremen.digital/
http://kompetenzzentrum-bremen.digital/
https://digitallotsen-bremen.de/
https://www.wfb-bremen.de/de/page/beratung-und-foerderung/service-fuer-unternehmen/handwerker-lotse/
http://unternehmensservice-bremen.de
http://www.unternehmensservice-bremen.de/willkommensservice-bremen/
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ANSIEDLUNG & PROJEKTE

*

WIR BRINGEN

UNTERNEHMEN

NACH BREMEN

Wir beraten und unterstiitzen
Unternehmen aus allen Teilen der
Welt, die auf der Suche nach einem
Standort in Deutschland sind und be-
gleiten sie bei der Ansiedlung in
Bremen - von der ersten Planung
bis zur Schlisseliibergabe.

Biro in IZMIR

Biro in SCHANGHAI

Blro in
HO-CHI-MINH-STADT

Biiroin LONDON

Kooperation mit dem
German Trade Office
TAIPEI und dem
TAIWAN External Trade
Development Council

Beteiligung am nord-
deutschen Gemein-
schaftsbiroin

SAN FRANCISCO

Ob national oder international: Fiir
Unternehmen, die nach Bremen
kommen mochten, bieten wir um-
fassenden Service. Der reicht von
allen wichtigen Marktdaten Uber
die richtige Flache oder Immobilie
bis hin zu Finanzierungs- und
Fordermdoglichkeiten und zur Un-
terstlitzung bei allen behdrdlichen
Formalitaten fiir eine Firmengriin-
dung an der Weser. Und da zum
richtigen Ankommen noch mehr
gehort, stehen wir auch bei Woh-
nungssuche zur Seite, bringen
Neu-Bremer:innen in die richtigen
Netzwerke und helfen beim Finden
lokaler Dienstleister:innen.

Mit unseren Bremeninvest-Biiros
sind wir direkt vor Ort aktiv in un-
seren Schwerpunktlandern China,
Tirkei, Vereinigtes Konigreich

und Vietnam. Unsere Kolleginnen
und Kollegen dort werben fir den

Standort Bremen und unterstiitzen
Kooperationen mit bremischen
Unternehmen. In den USA sind wir
zudem als Partnerin im Koopera-
tionsprojekt ,Northern Germany
Innovation Office” in San Francisco
prasent und halten so den Draht
ins Silicon Valley fir norddeutsche
Unternehmen.

Was wir tun, hat Erfolg: Trotz global
weiterhin schwieriger wirtschaft-
licher Rahmenbedingungen haben
sich mit unserer Unterstiitzung im
vergangenen Jahr 21 Unternehmen
neu in Bremen angesiedelt.

Im Bereich nationale Ansiedlungen
sorgte der Krieg in der Ukraine ab
dem zweiten Quartal fir Zurlck-
haltung bei Investitionen, zehn
deutsche Unternehmen entschie-
den sich trotzdem fiir den neuen
Standort Bremen - sie schaffen
147 neue Arbeitsplatze und inves-
tieren 5,338 Millionen Euro. lhnen
hinzu gesellen sich elf internatio-
nale Unternehmen mit 59 neuen
Arbeitsplatzen und einem Investiti-
onsvolumen von 3,1 Millionen Euro.
www.bremen-invest.com



https://www.wfb-bremen.de/en/page/bremeninvest-start/
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WILLKOMMEN IN BREMEN:

ECO MEDICAL INSTRUMENTS

Ein in Deutschland eher unbekann-
tes Verfahren, um Krebsleiden,
Krampfadern oder Schilddriisen-
knoten zu bekampfen, will ECO Me-
dical etablieren. Das chinesische
Technologieunternehmen ent-
wickelt Gerate zur Mikrowellen-
Ablation, mit denen sich schonend
und zielgenau schadliche Gewebe
behandeln lassen. ,Wir kénnen

von Bremen aus den Vertrieb im
R DACH-Raum, den Niederlanden
und Skandinavien steuern. Gleich-

zeitig punktet die Stadt durch ihre
Logistikinfrastruktur und die Nahe
zu den grof3en Hafen. Wir bauen
deshalb hier in Zukunft auch ein
Versandlager auf”, berichtet die

NEUE PROJEKTE Bremer Geschaftsfihrerin Ran Yin.

Die Welt andert sich und entsprechend passen wir auch unsere Stra- www.ecomicrowave.com
tegien und Schwerpunkte fortlaufend an. Im vergangenen Jahr haben
wir zum Beispiel die Aktivitaten und MaBnahmen zum Thema Sozial-
unternehmen stetig weiter ausgebaut, sorgten fiir neue Entwicklungen
in der Innenstadt (mehr dazu auf Seite 18), bauten im bundesweiten
Austausch das digitale Leerstands- und Ansiedlungsmanagement fiir
Bremen auf, haben gemeinsam mit dem Fraunhofer-Institut fir Solare
Energiesysteme ISE eine Akquisitionsstrategie zum Thema Solarener-
gie entwickelt und verstarkten den Fachkrafteservice, besonders im
Bereich der Bindung von Hochschulabsolventinnen und -absolventen
an den Standort Bremen.

WILLKOMMEN IN BREMEN: CAE GMBH

Um die Ausbildung junger Pilotinnen und Piloten
kimmert sich das kanadische Unternehmen CAE
am Flughafen Bremen. Mit dem neuen Standort
setzt der Konzern eine lange Ausbildungstradition
fort. Bis zu 44 angehende Flugzeugfihrer:innen
durchlaufen hier Theorie- und Praxiskurse, in erster
Linie fur die Bundeswehr. Fir den praktischen

Teil stehen fiinf Leichtflugzeuge zur Verfiigung.
Bremen sei Wunschstandort des Unternehmens
gewesen, so CAE-Vizeprasident European Strategy,
Niels Kroning: .Wir sind gekommen, um zu bleiben.”
www.cae.de

MEHR INFOS ZUR
ANSIEDLUNG VON CAE:

MEHR ZU ECO
IN BREMEN:

[==a]

WILLKOMMEN IN BREMEN:

PBP ARCHITEKTEN

In der Bremer Uberseestadt hat das Hamburger
Architekturbiro pbp Architekten mithilfe der AUSBLICK 2023
WEFB seine erste Niederlassung eréffnet.
.Gerade die Nahe zu Projektentwicklern, Bau-
tragern und langjahrigen Partnern wie Robert
C. Spies oder Zech Bau ist hier natirlich sehr
attraktiv fir uns”, erklart Niederlassungsleiter
Thorben Oelke. An ersten Projekten in der
Hansestadt hat das Architekturbiro bereits teil-
genommen, in Zukunft méchte es von hier aus
im nordwestdeutschen Raum aktiver werden.
www.pbp.hamburg

Unser Fokus liegt auf
zukunftsorientierten Branchen
und Technologien. Das Thema
Sozialunternehmen tberfihren
wir in das eigenstandige Projekt
JAlternative Wirtschaftsformen"”.
Zu den Themen Fachkrafte und
Nachhaltigkeit entwickeln wir
operative Angebote, die Stadt
und Wirtschaft neue Impulse
geben.

=
T —— ’-?—P

“MEHR ZU DEN BAUPROFIS
UND IHREN PROJEKTEN:



https://de.cae.com/
http://www.ecomicrowave.com/en/
https://pbp.hamburg/
https://www.wfb-bremen.de/de/page/stories/stadtentwicklung-gewerbeflaechen-und-immobilien/pbp-architeken
https://www.wfb-bremen.de/de/page/stories/bremer-erfolgsgeschichten/mikrowellen-ablation-eco-ansiedlung-bremen
https://www.wfb-bremen.de/de/page/stories/LuRa/pilotenausbildung-cae-bremen

IMMOBILIEN & BAU

AM
RICHTIGEN
OR

Wir sorgen dafiir, dass Unterneh-
men den perfekten Platz finden.
Unser Team kiimmert sich aber
nicht nur um die Erschliefung von
Flachen, sondern auch um An- und
Verkaufe, neue Entwicklungen,
Hochbauprojekte und die Verwal-
tung bremischer Immobilien.

Die Stadt verandert sich. Wir tragen dazu bei, dass der Boden dafiir optimal
vorbereitet ist. Das Jahr 2022 war von Planungen gepragt, mit dem Fokus
auf dem Entwicklungspotenzial der Gewerbestandorte. Schwerpunkte bei
den ErschlieBungsmaBnahmen lagen in der Uberseestadt, im Gewerbepark
Hansalinie, im GVZ Glterverkehrszentrum Bremen und im Bremer Industrie-
Park mit den Planungen und Maf3nahmen zur ErschlieBung der fiinften und
sechsten Baustufe. In der Airport-Stadt Mitte haben wir die Vorbereitungen
fur die Erweiterung begonnen und fir das Gewerbegebiet Steindamm die
Entwurfsplanung erstellt.

Der Berufsbildungscampus im
Kammerei-Quartier bildete einen
Schwerpunkt unserer Arbeit im
Bereich Hochbau. Weitere anste-
hende Projekte sind die Sanierung
des Hotels Havenhaus/Grauer Esel
und der anstehende Umbau des
Bahnhofs Vegesack. AuBerdem
Uberarbeiteten wir im Team Er-
schlieung die Loschwasserver-
sorgung im Kammerei-Quartier
und planten die Vorbereitungen

zu Hochwasserschutzmafinahmen.
Auch um die Planungen fir die In-
standhaltung der Bremer Landes-
vertretung in Berlin kimmerten
wir uns.

Unser Team Grundstiicksent-
wicklung wickelt den gesamten
Grundstiicksverkehr fir das Ei-
genvermdgen der WFB und im
Auftrag Bremens auch fir die Son-
dervermogen Gewerbeflachen und
Uberseestadt ab. Hinzu kommen
Einzelauftrage flir andere Son-
dervermogen. Um Grundstiicks-
ausschreibungen kiimmern sich
die Kolleginnen und Kollegen
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ebenso wie um die Entwicklung
von Projekten. 2022 konnte die
europaweite Ausschreibung fir
ein Grundstiick im Olhafen ab-
geschlossen werden (mehr dazu
auf Seite 31), weitere Verkdufe
erfolgten im Technologiepark, in
Vegesack sowie im Wohn- und Bi-
ropark Oberneuland. Im Dezember
konnten wir den Verkauf des BBV-
Gelandes an die Lirssen-Werft
abschliefen.

Wir kiimmern uns um Immobi-
lien - unsere eigenen und die der
Stadt und des Landes. Das sind
40 Objekte in unserer Hand und
rund 200 in Sondervermagen.
AuBBerdem werden etwa 750 Miet-,
Pacht- und Nutzungsvertrage
durch uns verwaltet.

Raum fir junge Ideen und Griin- ERFOLGSMODELL ECOMAT

dungen bieten wir in unserem Spitzenort fir Spitzenforschung: Unser Forschungs- und Technolo-
BITZ Bremer Innovations- und giezentrum in der Bremer Airport-Stadt bietet rund 500 Mitarbeite-
Technologiezentrum und im Grin- rinnen und Mitarbeitern aus Wirtschaft und Wissenschaft Raum
derzentrum im World Trade Center fir gemeinsame und interdisziplinare Entwicklungen zum klima-
Bremen. Neben Flachen bieten wir neutralen Fliegen, Leichtbau, innovativen Materialien, Oberflachen-
dort Kontakte, Tipps zu Fordermao- technologien und Digitalisierung von Entwicklungsprozessen.
glichkeiten und Biiro-Services. 2022 haben wir gemeinsam mit der Senatorin fir Wirtschaft,

Arbeit und Europa zum zweiten mal den Bre3D Award ausgelobt,
mit dem in sieben Kategorien innovative Ideen im 3D-Druck
gewdrdigt wurden.
Mit Moritz Steinhardt, der seit Anfang 2022 als www.ecomat-bremen.de NEUGIERIG, WER
Projektleiter Clustermanagement ECOMAT fiir GEWONNEN HAT?
uns im Einsatz ist, hat Bremen einen Experten
fiir ibergreifende Netzwerkarbeit gewonnen.

MEHR INFOS DAZU
GIBT ES IM INTERVIEW:

AUSBLICK 2023

-

Den Kern der Abteilung Immobilien und Bau bildet
ganz wesentlich die Anpassung der Prozesse und
Kapazitaten an die steigenden Anforderungen und
Herausforderungen bei der baulichen Umsetzung
der Bauprojekte. Die neuen Zielrichtungen aus dem
GEP 2030 und der in 2022 beschlossenen Klima-
vorlage auf Basis des Berichts der Enquetekom-
mission integrieren wir in die laufenden Projekte
und nehmen sie in neue auf.


http://ecomat-bremen.de/
https://ecomat-bremen.de/bre3d-award-2022/
https://ecomat-bremen.de/moritz-steinhardt-ist-der-neue-projektleiter-clustermanagement-ecomat/
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z ‘ Die WFB ist
nicht wegzu-

denkende Akteurin
bei der Entwicklung
Bremens und wird
unter anderem

bei der Umsetzung
der MaBnahmen
der vom Senat be-
schlossenen Klima-
strategie 2038 grofie
Bedeutung haben.

INTERVIEW

FRAGEN AN
KRISTINA VOGT

SENATORIN FUR WIRTSCHAFT,
ARBEIT UND EUROPA

FRAU SENATORIN VOGT, WIE HAT
SICH DER WIRTSCHAFTSSTAND-
ORT BREMEN IM VERGANGENEN
JAHR ENTWICKELT?

Die Wirtschaft im Land Bremen
hat sich auch im Jahr 2022 weiter
von den Folgen der Corona-Krise
erholt und sich sehr positiv ent-
wickelt. So wuchs die Wirtschaft
laut Schatzungen fir das erste
Halbjahr um finf Prozent. Auch
die Umsatze der hiesigen Industrie
fielen 2022 rund 31 Prozent hoher
aus als im Jahr zuvor. Zeitgleich
hat der Beschaftigungsstand im
Dezember 2022 mit rund 348.100
Beschaftigten einen historischen
Hochststand erreicht. Vor allem
in den Dienstleistungsbranchen
wurden zusatzliche Arbeitsplatze
geschaffen.

Die durch den Ukraine-Krieg
ausgelosten Lieferprobleme und
Preissteigerungen bei Energie
und wichtigen Rohstoffen haben
auch die Unternehmen im Land
Bremen vor grof3e Herausforde-
rungen gestellt. Die staatlichen
MafBnahmen konnten dies bislang
gut abfedern, wie die Entwicklung
des Wirtschaftsstandortes im
Jahr 2022 zeigt.

WIE HAT DIE WFB DAZU
BEIGETRAGEN UND WESHALB
IST SIE SO WICHTIG FUR
BREMEN?

Das zeigen 200 Millionen Euro
Unternehmensinvestitionen, fast
4.500 gesicherte und rund 850 neue
Arbeitsplatze durch von der WFB
betreute Projekte im Jahr 2022.

Doch sie leistet viel mehr:
ErschlieBung, Immobilienver-
waltung, Beratungsleistungen
fir Unternehmen, Leerstands-
management, die Organisation
von Veranstaltungen und Mes-
seauftritten weltweit, Auslands-
reprasentanzen, Stadt- und
Standortmarketing, die Umset-
zung von Forderprogrammen,
Webprasenzen wie bremen.de
oder des Tourismuskonzeptes.

Die WFB ist nicht wegzudenkende
Akteurin bei der Entwicklung
Bremens und wird unter anderem
bei der Umsetzung der Maf3nahmen
der vom Senat beschlossenen
Klimastrategie 2038 grof3e Bedeu-
tung haben. Ein wichtiges Projekt
haben wir gerade vorgestellt: das
Energiehaus in der Uberseestadt.
Die WFB befasst sich zudem mit
den Themen Solar- und Wind-
energie. Hier geht es uns darum,
gemeinsam mit der Wirtschaft
moglichst schnell in die Umset-
zung zu kommen.
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MEHR
ALS
BIO

NACHHALTIGKEIT

Nachhaltigkeit meint mehr als
~irgendwas mit bio“- fiir uns um-
fasst das Thema eine unumstoBliche
Haltung, bei der sich Werte und
Handlungsprinzipien nach sozialen,
umweltvertraglichen und okono-
mischen Zielen ausrichten.

Seit einem Jahr kiimmert sich deshalb Lisa Buschan bei der WFB um das
Thema. Als Nachhaltigkeitsmanagerin wertet sie in Zusammenarbeit mit
allen Abteilungen und Teams Prozesse und Produkte nach diesen Aspekten
aus. Im Rahmen einer Stakeholderanalyse wurden diese und aus der Bremer
Wirtschaft erhobene Informationen strukturiert, priorisiert und daraus Hand-
lungsfelder abgeleitet. Mit denen stellen wir uns als Unternehmen in allen
drei Bereichen nachhaltiger auf. Nicht zuletzt ging es uns im vergangenen
Jahr darum, innerhalb der WFB ein gemeinsames Verstandnis fiir Nachhaltig-
keit zu schaffen, das sich in
all unseren Handlungen nie-
derschlagt. Perspektivisch
wollen wir auch Unterneh-
men aus der Hansestadt mit
passenden Dienstleistungen,
Beratung und Angeboten
zur Seite stehen, damit sich
diese zukunfts- und wett-
bewerbsfahig aufstellen
konnen.

TRANSPARENZ, AKZEPTANZ
UND EINE KLARE KOMMUNIKATION

Seit 2022 kiimmert sich Oliver Schill als ,,unser Mann fiirs
Digitale” darum, dass wir durch technische Lésungen und
optimierte Prozesse effektiver und anwendungsorientierter
arbeiten. In Zusammenarbeit mit den verschiedenen Teams
entwickelte er eine Strategie, in der alle bisherigen Lo-
sungen und Systeme erfasst wurden und er Potenziale
fur bessere, einheitliche und digitale MaBnahmen heraus-
arbeitete. Daraus wurden konkrete Handlungsfelder und
Aufgaben abgeleitet, die wir nun fortlaufend umsetzen
und in unsere Arbeitsabldufe integrieren.


https://www.wfb-bremen.de/de/page/stories/bremer-erfolgsgeschichten/digitalisierungsmanager-oliver-schill
https://www.wfb-bremen.de/de/page/stories/bremer-erfolgsgeschichten/ein-jahr-nachhaltigkeitsmanagement-wfb

INNENSTADT

H E RZ E N Mittendrin sind wir
buchstablich - als

WFB und in einer

D E R Vielzahl an Projek-

ten, die die Innen-

S TA DT stadt fiir die Zukunft
voranbringen. Wir be-
gleiten den Wandel und
schaffen den Rahmen

fur neue Entwicklungen
in der City.

NEUE IDEEN HELLO G[][]l]; BUY.
IN DER STADT

Acht haben gewagt und gewonnen, vier bleiben.

Das ist die Bilanz unserer Pop-up- und Concept-
Store-Wettbewerbe, die wir seit 2020 im Rahmen des
Aktionsprogrammes Innenstadt und des Zukunftsfonds
Innenstadt durchgefiihrt haben. 2022 liefen die Forder-
zeitraume aus - trotz schwieriger Bedingungen durch
gestiegene Energiepreise haben sich folgende Konzepte
bewahrt und bleiben in der City vertreten: Hello Good
Buy und Wanted Vintage sowie die gastronomischen
Angebote von Plantenkddk und lagom.

~ PLANTENKOOK

WIR MATCHEN

Zusammen mit 13 anderen
deutschen Stadten waren wir
2022 in das Bundesforder-
projekt zum Leerstands- und
Ansiedlungsmanagement LEAN
eingebunden. Nach dem Aus-
laufen der Bundesforderung
entwickeln wir LEAN

durch Bremer Mittel

weiter und bauen

eine funktionsfahige

digitale Losung aus.




WEGWEISEND

Ende 2022 haben wir das umfang-
reiche Informations- und Leitsystem
bestehend aus fast einhundert Info-
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Stelen in der Innenstadt eingerich-

tet, erganzt um die Web-App ,.Dein
Bremen Guide”. Das erleichtert die
Orientierung nicht nur fir Gaste der
Stadt, sondern auch fir Einheimische.
Die Informationstafeln und die App
verweisen auf unterschiedliche Orte in
der Nahe, beispielsweise Sehenswiir-
digkeiten, geben aber auch Richtungen
vor fur Parkhauser, Toiletten,
ausgewahlte Haltestellen oder

das BirgerServiceCenter.

DAS NETZWERK

Mit der Immobilienbranche befinden wir uns im engen Austausch und
erheben im Rahmen des Formats ,Immobilienwirtschaftlicher Dialog”
jahrlich Zahlen, Daten und Fakten zum Einzelhandelsstandort Innenstadt
Bremen, tauschen uns zu Entwicklungen und Trends aus und erarbeiten
eine Stadte-Benchmark.

GEWINN FUR BREMEN
Dass wir mit unseren Projekten fir die

Innenstadt richtig lagen, zeigt die
Resonanz auf internationaler Ebene.
‘f 3 Nach dem Gewinn des deutschen
e Vorentscheids der Europdischen
Unternehmensforderpreise
EEPA gingen wir als eines von
zwei deutschen Projekten
ins europdische Finale
und gehorten zu den drei
Nominierten im Endaus-
scheid fir die Kategorie
.Improving the Business
Environment and Suppor-
ting the Digital Transition”.

ALLES NEUE

Wir sind nicht die Einzigen, die sich
fir die Innenstadt stark machen.
Einen Uberblick tiber alle MaB-
nahmen im Rahmen der Bremer
Innenstadt-Programme bieten
wir auf www.bremenwirdneu.de.
Uber die Social-Media-Kanile
von ,.Bremen wird neu” haben wir
auBlerdem lber neue Entwicklun-
gen, spannende Unternehmen,
Veranstaltungen und vieles mehr
informiert.

INFORMATIONEN
,BREMEN WIRD NEU“

AUSBLICK 2023

Die Zukunft bleibt spannend - fir
mehrere grof3e Projekte wurde 2022 die
Grundlage gelegt, von denen einige noch
im Jahr 2023 starten werden. Sie bringen
innovative Nutzungen und damit neues
Leben und neue Zielgruppen ins Herz
der Stadt.


https://www.bremen.de/leben-in-bremen/bremen-wird-neu

UBERSEESTADT

EIN
WACH-
SENDES
QUARTIER

Die Uberseestadt dndert
fast taglich ihr Gesicht.
Sie vollzieht den Wandel
vom ehemaligen Hafen-

areal zum modernen und
lebendigen Ortsteil. Im
Auftrag Bremens kiim-
mern wir uns um die Er-
schlieBung, Vermarktung
und Entwicklung eines der
groften stadtebaulichen
Projekte Europas.

»» Alle Infos rund um die
Uberseestadt gibt es unter
www.ueberseestadt-bremen.de

FERTIG

2019 begann die Anpassung flr den
Hochwasserschutz am Wendebecken.
Wo es vorher nur eine Steinvorschiittung
gab, ist inzwischen der Strandpark
.Waller Sand” entstanden - ein Freizeit-
und Erholungsgebiet mit Strand und
Spielmoglichkeiten. 2022 wurden die
Arbeiten abgeschlossen.

HILDE & FRANZ

Die beiden Parkflachen Hilde-Adolf-Park
und Franz-Pieper-Karree sollen an die
heutigen Gegebenheiten und Bediirf-

nisse der Anwohner:innen, Beschaftigten
und Nutzer:innen in der Uberseestadt
angepasst werden. Dazu fihrten wir ein
offentliches Beteiligungsverfahren mit Ver-
anstaltungen zu unterschiedlichen Schwer-
punkten durch. Ende Februar 2023 wurden
die Ergebnisse prasentiert.

WAS IST DA LOS?

Zusammen mit dem Uberseestadt Mar-
ketingverein e. V. sorgen wir regelmaflig
fur Trubel im Quartier. Zum Beispiel

mit dem Tourentag im September 2022,
bei dem auf 13 kostenfreien Flihrungen
das Gebiet erkundet werden konnte.
Oder mit dem bunten Fest ,Maritimer
Familientag” mit vielen Spiel- und Mit-
machaktionen. Und nicht zuletzt mit der
HafenWiehnacht, unserem maritimen
Weihnachtsmarkt am Speicher XI.

i



https://www.youtube.com/watch?v=UvDUzqUnGHQ
https://hildeundfranz.beteiligung.bremen.de
https://www.ueberseestadt-bremen.de/de/page/startseite
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UBERSEESTADT LEBT

Wir zeigen in der neuen Rubrik
.Leben im Quartier”, was man in
der Uberseestadt unternehmen
kann. Dort gibt es Tipps zu spora-
disch sowie regelmafig stattfin-
denden Angeboten fir Grof3 und
Klein - vom Ferienprogramm
Uber Nachbarschaftstreffs bis hin
zu Treffen zum FufBballspielen,
Basteln, Reden, Kochen und mehr.

TIPPS FUR DAS

HILDE & FRANZ

IiER FAMILIENTAG

LEBEN IN DER
UBERSEESTADT

TOURENTAG—

EINE NEUE INSEL

Auf dem ehemaligen Kellogg's-Gelande in der
Bremer Uberseestadt entsteht die Uberseeinsel.
Sie gehort zu einem 41 Hektar grof3en Entwick-
lungsgebiet zwischen Europahafen und Weser.
Grin soll sie werden, lebendig und modern. Wir
begleiten und unterstiitzen die Initiatoren bei der
Erschliefung.

MEHR ZUR ENTSTEHUNG
DER UBERSEEINSEL:

T

BEKOMMT MAN IM VIDEO:

#MEINEUBERSEESTADT

Mit #meineiiberseestadt sammeln wir die
Geschichten der Menschen aus der Uber-
seestadt. Sie erzahlen von ihrem Alltag,
ihren Jobs und Projekten und dem, was ihr
Leben im Quartier ausmacht.

RUND UMS JAHR

Die schonsten Bilder aus der Ubersee-
stadt haben wir 2022 erstmals in einem
Kalender zusammengestellt, der Gber ein
Gewinnspiel in den sozialen Netzwerken
verlost wurde.

BREMEN HILFT

In der Cuxhavener Strafle 11 hat die Initia-
tive Queer Cities e. V. eine zentrale Bremer
Spendenstation fur Gefliichtete aus der
Ukraine eingerichtet. Wir freuen uns, dass
wir das grof3e ehrenamtliche Engagement
mit der Bereitstellung des Geb&udes unter-
stlitzen konnen. Wer helfen mdchte, findet
alle Infos unter www.spendenstation.de.



https://www.spendenstation.de/
https://www.wfb-bremen.de/de/page/stories/stadtentwicklung-gewerbeflaechen-und-immobilien/ueberseeinsel-bremen-fortschritt
https://www.ueberseestadt-bremen.de/de/page/freizeit-tourismus/leben-im-quartier
https://www.ueberseestadt-bremen.de/de/page/vernstaltungen-kultur

MESSEN & VERANSTALTUNGEN

ZEIGEN,WAS
BREMEN
KANN

|2B MEET UPS

Das Bremer Veranstaltungsformat des Wirtschafts-
und Wissenschaftsnetzwerks i2b - idea 2 business unterstiit-
zen wir als Kooperationspartnerin regelmafig bei der Umset-
zung von Veranstaltungen zu Wirtschaftsthemen. 2022 waren

das zum Beispiel ,CO2-freie Mobilitat: Chancen fir den
Bremer Mittelstand?”, ,Mehr als Marchen -

i
Zukunft des Tourismus der Stadt Bremen” =l
und ,Frauen in Filhrung - Chancen durch neue o]

Fihrungsmodelle in sich verandernden Zeiten”.

A
HIER FINDEN SIE MITSCHNITTE @ N

DER 12B-VERANSTALTUNGEN

BREMEN CONVENTION BUREAU

Bremen ist als Veranstaltungsort weltweit geschatzt. Dafur
sorgt unter anderem unser Team vom Bremen Convention
Bureau, das vor Ort bei der Planung, Organisation und
Durchfiihrung zur Seite steht - von der Suche nach der
passenden Raumlichkeit Gber das Einholen von Angeboten
und Unterstiitzung bei der Bewerbung bis hin zu Hotelbu-

Wir prasentieren Bremens
Kompetenz und Qualitaten weltweit:
Auf 33 internationalen Fachmessen
und Veranstaltungen haben wir 2022
Speckflagge gezeigt, dazu kamen

16 regionale Fachveranstaltungen und
Netzwerkformate. Ein paar Beispiele:

_________________________________________________________

I Aol . 'NEUE ARBE[TS\&-’ELT_&N o
HERAUSFORDERUNGEN FUR DIE

IMOBILIENWIRTSCHAFT

POLIS KEYNOTES

Im Mai 2022 stand in der Veranstaltungsreihe, die wir
gemeinsam mit dem Fachmagazin polis umsetzen, das
Thema ,Welche Innenstadte wollen wir?”
im Fokus, im November machten wir uns
dann mit Expertinnen und Experten auf die
Suche nach neuen Formen fiir das Arbeiten.

x ZUM NACHGUCKEN HABEN WIR HIER DIE
VIDEOMITSCHNITTE DER POLIS KEYNOTES 2022

chungen und dem Management der Teilnehmenden. Neben
dem viel beachteten International Coral Reef Symposium
betreuten unsere Kolleginnen 2022 weitere zwanzig Tagun-
gen und Kongresse und bearbeiteten rund 25 neue Anfragen
und Bewerbungen.

www.bremen-convention.de


https://www.wfb-bremen.de/de/page/polis-keynote
https://www.bremen-convention.de/
https://www.i2b.de

BEISPIELE VON INTERNATIONALEN
FACHMESSEN UND -KONGRESSEN

' 15.-18. MARZ 2022

. MIPIM

9

o INTERNATIONALE IMMOBILIENFACHMESSE

Cannes, Frankreich

26.-27. APRIL 2022

RDA GROUP TRAVEL EXPO

FUHRENDE DEUTSCHE FACHMESSE
FUR BUS- UND GRUPPENTOURISTIK
Koln, Deutschland

27.-28. APRIL 2022

POLIS CONVENTION

BUNDESWEITE MESSE FUR STADT-
UND PROJEKTENTWICKLUNGEN
Diisseldorf, Deutschland

23.-25. MAI 2022

SPACE TECH EXPO USA

AMERIKAS FUHRENDE MESSE FUR
RAUMFAHRTTECHNOLOGIE
Long Beach, USA

22.-26.JUNI 2022

ILA BERLIN AIRSHOW

INTERNATIONALE LUFT- UND
RAUMFAHRTAUSSTELLUNG

Berlin, Deutschland

Gemeinschaftsstand Bremen & Stand fiir den Luft-

E und Raumfahrinkubator ESA BIC Northern Germany

. 3.-8.JULI2022

. 15TH INTERNATIONAL
. CORAL REEF SYMPOSIUM

E WELTWEIT FUHRENDE KONFERENZ ZU WISSEN-
v SCHAFT, MANAGEMENT UND ERHALTUNG VON

KORALLENRIFFEN

Bremen, Deutschland
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26.-29. JULI 2022

BIOFACH

WELTLEITMESSE FUR BIO-LEBENSMITTEL
Niirnberg, Deutschland

' 18.-22. SEPTEMBER 2022

 1AC INTERNATIONAL
. ASTRONAUTICAL CONGRESS

Q

n WELTWEIT GROSSTE RAUMFAHRTKONFERENZ

Paris, Frankreich

4.- 6. OKTOBER 2022

EXPO REAL

GROSSTE FACHMESSE FUR IMMOBILIEN
UND INVESTITIONEN IN EUROPA
Miinchen, Deutschland

19.-20. OKTOBER 2022

HYDROGEN TECHNOLOGY EXPO

WELTWEIT GROSSTE KONFERENZ UND
AUSSTELLUNG FUR WASSERSTOFF- UND
BRENNSTOFFZELLENTECHNOLOGIE
Bremen, Deutschland
Gemeinschaftsstand Bremen & Stand der
norddeutschen Wasserstoffinitiative HY-5

15.-17. NOVEMBER 2022

SPACE TECH EXPO EUROPE

EUROPAS GROSSTE AUSSTELLUNG & KONFERENZ
FUR RAUMFAHRTTECHNOLOGIE UND
-DIENSTLEISTUNGEN

Bremen, Deutschland

Stand des Landes Bremen & Stand fir den Luft- und

E Raumfahrtinkubator ESA BIC Northern Germany

E 15.-18. NOVEMBER 2022

. FORMNEXT

E INTERNATIONALE FACHMESSE
~ FURADDITIVE FERTIGUNG
Frankfurt, Deutschland



B R I N GT Der schonste Koffer in Berlin
bringt nichts, wenn man sein
Herz an der Weser verliert.

M E N S C H E N So geht es vielen Gasten der

Stadt - wir sorgen dafiir, dass
NAC H B R E M E N sich jedes Jahr noch mehr in
Bremen verlieben.

Die Corona-Pandemie hat besonders die Tou-
rismusbranche hart getroffen. Unterstitzung
in dieser herausfordernden Situation gab es
durch das Forderprogramm fir den touristi-
schen Restart aus dem Bremen-Fonds. Im ver-
gangenen Jahr war vieles wieder moglich und
wir haben mit vollem Einsatz daran gearbeitet,
Menschen weltweit auf die Reisedestination
Bremen aufmerksam zu machen und sie fur
einen Besuch in der Hansestadt zu begeistern.

BREMEN TOURISMUS

Unser Team kiimmert sich um die Tourismus-
forderung und -werbung, bietet Service fir
Urlaubsgdste, Geschaftsreisende und Teilneh-
mende an grof3en Veranstaltungen (siehe Seite
22) und steht der Touristikbranche zur Seite.
Mehr als 197.000 Beratungen haben wir 2022
in unseren Tourist-Informationen und Service
Centern durchgefiihrt und fast 140.000 Men-
schen auf Rundgangen und -fahrten durch die
Stadt begleitet.

GANZ GENUSSLICH BAHN FREI
Seit August 2022 ist Bremen Teil der Ko- NACH BREMEN

operation Deutsche Fisch-Genuss-Route im Deutschland Keting beteili
(DFGRY. Die Fisch-Genuss-Route ist die m Leulschiandmarketing betetuy
o . . . ten wir uns an der crossmedialen
einzige Qualitats-Reiseroute in Deutsch- .
. “ Kooperationskampagne der Deut-
land rund um das Thema ,Fisch-Genuss™. -
) . - schen Bahn zur Starkung des nach-
Sie verbindet de pragende Orte und Erleb- . . .
haltigen Tourismus. Gemeinsames

nishighlights entlang der deutschen Nord- )
- . S . . Ziel war es, mehr Menschen davon
seekiste zu einer einzigartigen Reiseroute. ..
zu Uberzeugen, Bremen zu besu-

chen, den DB Fernverkehr zu nut-
zen und so auch beim Reisen etwas
fir den Klimaschutz zu tun.

\ % WAS MAN AUF DEM BREMER TEIL
DER ROUTE ENTDECKEN UND GENIESSEN

KANN, ZEIGEN WIR HIER:



https://www.wfb-bremen.de/de/page/stories/standortmarketing/fisch-genuss-route-bremen

TOURISMUSTAGE 2022

Chancen in der Krise finden, Ideen entwickeln und das Netzwerk
starken - dazu luden wir im November 2022 zu den Tourismustagen
Bremen & Bremerhaven. Das ganztagige Tourismusforum bot mit
Impulsvortragen und Workshops die Plattform fir Diskussionen um
Trends und Herausforderungen. Zusammen mit der Senatorin fir
Wirtschaft, Arbeit und Europa und der Erlebnis Bremerhaven GmbH
vergaben wir aulerdem den ersten Bremer Tourismuspreis und
wirdigten damit originelle, authentische und nachhaltige Projekte
und Konzepte, die den Tourismus im Land fordern.
TOURISMUSTAGE-LANDBREMEN.DE

MEHR ALS MARCHEN

So sehr wir die Stadtmusikanten lieben, ecccoe
bietet Bremen noch weit mehr. Im vergan- S e eeeseee

genen Jahr haben wir bundesweit unsere

bislang grofte touristische Imagekam- ¥ 1
pagne gestartet, mit sechs Motiven, die MOIN FUR NEUN o
. . . Das Neun-Euro-Ticket heizte die inner-
Bremen als jung-dynamisches, kreatives deutsche Reiselust | Jah
Stadtereiseziel zeigen. Statt bewahrte eutscne REISetust Im vergangenen Ja r
ordentlich an und machte Reisen auch fir

Bilder der Stadt, zeigen wir positive, ) . N
; . Menschen mit kleinem Geldbeutel mag-
sympathische Menschen und vermitteln ) : ) )
lich. Um Bremen in den Blick zu bringen,

dariber typisch bremische Attraktionen, ) o 2 <o
. ; entwickelten wir eine Kampagne fir die =
die dazu einladen, mehr zu erfahren. L ; m
Meh . o Sommermonate. Fir Gaste mit Neun-Euro- =
ehr Infos, alle Motive und die Videos Tick b tzliche Verginsti m
aus der Kampagne gibt es hier: icket g.a .es zusatzlic .? ergunstigungen, =
BREMEN.DE/MEHR-ALS-MAERCHEN zum I.3e|.sp|elauf Stadtfuhr.un.ge.n o.der den El
Eintrittin Museen und Freizeiteinrichtun- =
gen. Dazu gab es neun Prozent Rabatt auf 5
die Pauschale ,Stadtmusikanten und Welt- =
erbe”. Neben der klassischen Bewerbung g
machten eine Landingpage und Social-
DIE GROSSE LIEBE HIER GEHT'S ZU Media-Beitrige mit Videos und Tipps
Unser neuer Imagefilm ,One LONE LOVE*“: Lust auf einen Trip an nach Bremen.
Love" setzte in der Zeit, in der die
Auswirkungen der Pandemie erst
langsam abklangen, auf positive AUSBLICK 2[]23
Emotionen wie das Gefiihl Open
Air zu feiern, Zwischenmensch- . . . .
lichkeit zu (er-Jleben und prisen- m Die Zahl der Reisen nach Bremen steigt weiter.
tiert Nachhaltigkeit Griin und das - Mit den Re-Start-Mitteln fir den Tourismus wirbt
grett ~MADE OF STARS : die WFB Uber alle Kanale fur die Destination Bremen.

Leben am Wasser in Bremen und
Bremerhaven. Damit ist er die
optimale Erganzung zu unserem
Film ,Bremen: Made of Stars”.

Die erfolgreiche Zusammenarbeit mit der Deutschen
Zentrale fir Tourismus im Rahmen der Kampagne
.51 UNESCO World Heritage Sites” und mit der
Deutschen Bahn setzen wir auch im Jahr 2023 fort.
Auf den internationalen Leitmessen ITB Berlin und

. der RDA Group Travel Expo Kéln prasentieren wir
uns der Reisebranche als attraktives Ziel.



https://www.bremen.de/tourismus/mehr-als-maerchen
https://tourismustage-landbremen.de/
https://www.youtube.com/watch?v=Iiu4KuSFcjs
https://www.youtube.com/watch?v=vjgUWB7AohU&t=0s

BREMEN

Wir zeigen Bremen - wie
2 I M B LI ‘ K man hier lebt, arbeitet und
=
Lut was man erleben kann.
2% Nicht nur als Lebensort hat Bremen viel Wir sorgen fur das Stadt-
= zu bieten, sondern auch als Standort fir H H H
E Wirtschaft und Wissenschaft. Wir sorgen marketlng__' S":‘d als |nt(.-::rne
= dafiir, dass das sichtbar wird, im ver- Agentur fur die WFB, fur
§ gangenen Jahr erreichten wir damit 631 Behorden und bremische
[aa]

Millionen Werbekontakte. Mit unserer

Dachmarkenstrategie koordinieren wir Gesellschaften im Einsatz
den richtigen Auftritt und ein stimmiges und kiimmern uns um die c00000e

Gesamtb.ild. Nicht zuletzt entwickeln wir Fb'rderung von Kultur- und . :.o.o.o.o.o.
neue Projekte, die noch mehr spannende XXX YX}

Erlebnisse in der Stadt bieten. Sportvera nstaltungen.

SCHON GEHORT?
Mit unserem Themenjahr
.klangfrisch 2022. Bremen - Stadt
der Musik” haben wir gemeinsam
. mit Gber 100 Partnerinnen und
N Partnern gezeigt, wie schon und
BREMEN GIBT . vielfaltig Bremen klingt. Rund 400
DEN TON AN AN e 77 kleine und groBe Veranstaltungen
i / fanden in dem Rahmen statt und
T g d | _ zeigten eine lebenswerte Kultur-

" wwtangiriscn.fe K : stadt mit vielfaltigem Musikange-
bot. Ein Highlight war das Konzert
des weltweit gefeierten Pianisten
Lang Lang, das in der Glocke statt-
fand und live auf dem Domshof
libertragen wurde. Das nachste
Themenjahr steht unter dem Motto
.Genussufer 2023. Bremen am

Wasser erleben”.
GENUSSUFER.DE

SCHON QUALIFIZIERT?

Aus der Initiative ServiceQualitat Deutschland entstand 2022 der Qualitatslotse fir Bremen und Bremerhaven.
Erist der Ansprechpartner, wenn es um die Verbesserung der Servicequalitat geht und bietet Unternehmen, Wirt-
schaftsverbanden, Weiterbildungtragerinnen und -tragern sowie Marketing- und Stadtteilinitiativen Unterstitzung
und Ideen an. Uber 400 Teilnehmende waren im vergangenen Jahr bei Veranstaltungen dabei.
FACHKRAEFTE-FUER-BREMEN.DE



https://www.fachkraefte-fuer-bremen.de
https://www.bremen.de/kultur/genussufer
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SCHON VERNETZT?

Unser Stammtisch fiir Personal-
verantwortliche ist inzwischen zum
etablierten Netzwerk mit tiber 250
Kontakten geworden. Gemeinsam
mit der Senatorin fir Wirtschaft,
Arbeit und Europa bieten wir Aus-
tausch und Informationen zu aktuel-
len Herausforderungen. Vier Veran-
staltungen gab es im vergangenen
Jahr, mit den Themen Ausbildung,
Career Alliance der Hochschulen im
Lande Bremen, soziale Nachhaltig-
keit und Future Skills.
FACHKRAEFTE-FUER-BREMEN.DE

SCHON GEBUMMELT?

SCHON GEFAHREN?

Unser Radverkehrsprojekt Bremen BIKE IT! bringt Menschen auf die Pedale: 2022 gab es nicht nur
bei sieben Film Night Rides Fahrradtouren mit Open-Air-Kino, sondern auch das Indoor-Radrennen
JAltbaukriterium” mit Teilnehmenden aus ganz Nordwestdeutschland, das 7. Bremer Lastenradrennen
mit rund 50 Teilnehmenden und im September das erste ,Cargo BIKE IT! Festival” (mehr dazu auf
Seite 31). Neugierig machen auch die beiden neuen Radrouten , Kontraste-Runde. Naturschutz-
gebiete und Industriehdfen” und ., Fischerhude-Runde. Uber Stock, Stein und Graben".
BREMEN.DE/BIKE-IT

SCHON GEFUNKT?

FUNK ist das Freizeit- und Naherho- *
lungskonzept Bremen-Nord. Unsere =
Projektkoordinatorin unterstiitzt die "¢~ M -
Akteurinnen und Akteure vor Ort, im \:‘“:Q‘
Fokus stand im vergangenen Jahr der \
Geburtstag ,.400 Jahre Vegesacker ;
Hafen". Besonders im Marketing konn-
ten wir unter anderem mit den von
uns entwickelten Broschiiren und der
Bewerbung der Veranstaltungen zum
Jubilaum zur Seite stehen, auflerdem
wurde das von uns in Auftrag gege-
bene Konzept ,LA STRADA entdeckt
den Vegesacker Hafen" realisiert.
DER-BREMER-NORDEN.DE
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Im Rahmen der vom Senat beschlossenen Programme ,, Aktionsprogramm Innenstadt” und , Restart Wirtschaft -
Innenstadt” entwickelten wir verschiedene Kampagnen zur Unterstiitzung der Bremer City. Dazu gehorten Werbe-
mafnahmen fiir den Einzelhandel, die Bewerbung des Gutscheinsystems ,BreMEHR" oder auch das Marketing fir
das Cityfest ,HOEG" und das Open-Air-Event ,Open Space”.

SCHON GEBAGGERT?
Die German Beach Tour machte im
Juli 2022 Station in Bremen - und
das mittendrin: Direkt auf dem
Bahnhofsvorplatz wurde hoch-
klassiger Beachvolleyball geboten
und beim Show Match zeigten auch
Werder-Legenden ihr Konnen.

Im Jahr 2023 setzen wir weitere
Aktionen auf dem Platz um, um
diesen zu beleben und die Aufent-
haltsqualitat dort zu steigern.

SCHON SCHON

Die Lange Nacht der Bremer Museen konnte
2022 wieder stattfinden - unter dem Motto
.Vom Horen Sehen”, mit 29 Museen und Aus-
stellungshausern. Wir sorgten dabei fir den
gemeinsamen Auftritt und das Marketing
und kiimmerten uns um die Verkehrsver-
bindungen zwischen den Hausern per VBN,
Schiffs- und Busshuttle und Bike-Citizens-
Rad-Navigation. Fast 14.500 Besuche wurden
< : in den Hausern gezahlt.
T e e BREMEN.DE/

( SSe=t Aeaa el DIE-LANGE-NACHT-DER-MUSEEN
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https://www.der-bremer-norden.de
https://www.bremen.de/kultur/veranstaltungen/highlights/die-lange-nacht-der-museen
https://www.bremen.de/kultur/veranstaltungen/highlights/die-lange-nacht-der-museen
https://www.bremen.de/leben-in-bremen/mobilitaet-und-verkehr/fahrradstadt
https://www.fachkraefte-fuer-bremen.de

MIT
EINEM
KLICK IN
BREMEN

Ohne online lduft schon lange nichts
mehr. Unser Team bewegt sich sicher

auf allen Kandlen und sorgt fir die di-
gitale Prasentation und Vermarktung
Bremens. Die Abteilung setzt fir uns und
offentliche Gesellschaften und Behdrden
Informationen in zeitgemafen Formaten
und in aktiver Kommunikation mit den
Nutzer:innen um. 2022 lag der Schwer-
punkt beim touristischen Restart. Das
heif3t aber nicht, dass darliber andere be-
kannte und neue Projekte zu kurz kamen.

Unser Online-Team bringt die Hansestadt
ins Netz und in die Welt. Vom Stadtportal
uber soziale Netzwerke und Apps, mit
Videos, zum Horen und Entdecken. Fiir
Gaste von nah und fern ebenso wie fur
Bremerinnen und Bremer.

BREMEN ONLINE

LIEBE AUF DEN
ERSTEN SWIPE

Romantisches Date, wilde
Nacht oder grof3e Liebe? Das
kann man alles auch in Bremen
finden. Deshalb haben wir im
vergangenen Jahr eine Marke-

irchen.
Interessen: Bier, Tiere, Kaffeesieren, K... o
0]

O) X (& (@

tingkampagne auf der Dating-
Plattform Tinder gestartet und
damit unseren Liebespfeil fir
Bremen auf die Generation Z ge-
richtet. Das Bremer Profil in der
App erganzt eine Landingpage:
BREMEN.DE/TOURISMUS/
DEIN-MATCH-MIT-BREMEN

Mit unserem TikTok-Account @visitbremen wenden wir
uns seit 2021 direkt an die Zielgruppe der 18- bis 30-Jah-
rigen. Das wird von anderen Destinationen sowie Multipli-
katorinnen und Multiplikatoren aufmerksam beobachtet.
Zum ,socialmedia travel weekend” wurden deshalb un-
sere Kolleginnen eingeladen, um anderen mehr tber die
Entstehung des Kanals, Erfahrungen und Erfolgsfaktoren
zu berichten. Auch im Magazin ,,Public Marketing” und im
englischsprachigen Podcast der ITB waren unsere
Expertinnen gefragt.



https://www.bremen.de/tourismus/dein-match-mit-bremen
https://www.bremen.de/tourismus/dein-match-mit-bremen
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U_I:ITERSTUTZUNG STETS ZU DIENSTEN
FUR DlE UKRA'NE Als Dienstleisterin unterstitzen

In Kooperation mit der Senatorin m;a;c:"arédere UndterneKhmen
fur Soziales, Jugend, Integration ;n € c:)r .edn aLIJES teT; onze;n
und Sport haben wir die zentrale remen bei der Erstettung un

Landingpage der Stadt zum Thema Betreuung ihrer Internetseiten.
Ukraine erstellt. Zum einen finden Im vergangenen Jahrkummerte
hier gefliichtete Menschen aus sich das Online-Team unter ande-

- . o rem im Auftrag der Senatorin fir
der Ukraine Informationen in ihrer )
Gesundheit, Frauen und Verbrau-
Sprache, zum anderen werden

. . L . cherschutz um den Webauftritt
Bremer:innen Uber Mdglichkeiten ” ]
. . . . umstieg-bremen.de, erstellte eine
informiert, wie und wo sie helfen

K6 Seite fur die Tourismustage des
S Landes (siehe Seite 25) und sorgt
BREMEN.DE/LEBEN-IN- andes (siehe Seite 25) und sorgte

BREMEN/UKRAINEHILFE fir den Relaunch"der Seltgn der
Landesagentur fir berufliche

Weiterbildung und des Projekt-

blros Innenstadt Bremen.

STADTFUHRER

Das neue Informations- und Leitsystem durch die
Innenstadt (mehr dazu auf Seite 19) hat eine digitale Be-
gleiterin: die Web-App ,Dein Bremen-Guide”. Die bietet
Orientierung fir ganz Bremen und kann einfach iber
den Browser gedffnet und optional auf dem Smartphone
installiert werden. Uber einen QR-Code und NFC-Tag auf
den Stelen in der City findet man direkt dorthin und erhalt
viele weitere Infos zum Standort, aktuelle Hinweise,
saisonale Highlights und Veranstaltungstipps. Weitere
Funktionen wie Routen und zielgruppenspezifische
Angebote sind in Arbeit.

DEIN-BREMEN-GUIDE.DE

DEIN BREMEN

Die bekannteste Plattform fiir alle Themen rund um Bremen ist und bleibt
das Stadtportal Bremen.de. Und das ist beliebt wie eh und je: 8,1 Mio.
Seitenzugriffe haben wir 2022 verzeichnet, bei 4,6 Mio. Besuchen. Hinzu
kommt das lokale Kleinanzeigenportal Schwarzes Brett. In den sozialen
Netzwerken folgen den Hauptkanalen von Bremen.de 65.000 Personen bei
Facebook, 56.400 bei Twitter und 33.000 bei Instagram. Mehr Infos zu allen
Social-Media-Kanalen aus unserem Verbund gibt es auf Seite 32.
BREMEN.DE

OFFEN FUR ALLE

2022 haben wir unser Backend
neu programmiert. Uber das
neue Login kénnen Kundinnen
und Kunden nun ihre Bran-
cheneintrage, Veranstaltungen
und Anzeigen noch leichter
bearbeiten und finden weitere
Funktionen. Aulerdem haben
wir einen Teil unserer Inhalte
fir die Herausgabe als Open
Data liberarbeitet. Damit betei-
ligen wir uns an einem Projekt
der Deutschen Zentrale fir
Tourismus (DZT), die einen Da-
tenpool fur alle Bundeslander
aufbauen und diesen touristi-
schen Veranstalterinnen und
Veranstaltern zur Verfligung
stellen mochte.

ANITNO NIW3Y4

AUSBLICK 2023

In 2023 erfolgt eine Zusammenlegung
verschiedener vorhandener touristischer
Inhalte und Seiten auf bremen.de/touris-
mus. Eine grof3ere Rolle wird dem Online-
Marketing zukommen - sowohl nach
buten als auch nach binnen.
Redaktionell werden auch die einzelnen
Stadtteile mehr in den Blick geraten und
wir beschaftigen uns weiterhin mit dem
Thema Open Data.


https://www.dein-bremen-guide.de/#/
https://www.bremen.de/leben-in-bremen/ukrainehilfe
https://www.bremen.de/leben-in-bremen/ukrainehilfe
https://www.bremen.de

HIGHLIGHTS

AUS
DEN
TEAMS

ANDREAS GERBER VY
TEAMLEITER AKQUISITION

Moin Vietnam! Unter dem Motto
fihrten wir zwei Promotion-Veran-
staltungen fir den Standort Bremen
in Hanoi und Ho Chi Minh City durch.
Die Reise hat mich beeindruckt: Die
wirtschaftliche Dynamik in Vietnam
ist ungebrochen, die Freundlichkeit
der Menschen fast beispiellos, das
Interesse an Bremen tberwaltigend!
Zusammen mit Senatorin Vogt, un-
serem Partner Germany Trade &
Invest, dem Food Hub Hanse Kitchen
und unserem Team haben wir einen
tollen Auftritt hingelegt. So macht
das Arbeiten Spaf!

v

MANUEL KUHN™ v

PROJEKTLEITER WILLKOMMENS-
SERVICE BREMEN

Mein Highlight war, dass wir mit
dem erweiterten Willkommens-
service-Team so zusammenge-
wachsen sind, tiber 300 Falle fir
Unternehmen und auslandische
Fachkrafte bearbeiten konnten
und noch Luft fir Anfragen blieb.
So konnte ich bei einer Veran-
staltung des Goethe Instituts in
Berlin die bundesweit vernetzten
Welcome Center auf dem Podium
vertreten. Das ist nur mit Rickhalt
im eigenen Haus maoglich.

WEITERE INFOS ZUR
BILANZ DES WILL-
KOMMENSSERVICES:

Unser Team ist so vielfaltig wie seine Aufgaben. Wir
haben uns bei den Kolleginnen und Kollegen umgehort,
was sie im vergangenen Jahr beschaftigt hat, was eine
aul3ergewohnliche Herausforderung war oder wortber sie
sich im Rahmen ihrer Arbeit besonders gefreut haben.

{ 1\ X v
SULTAN BASTURK Y
AUSZUBILDENDE ZUR KAUFFRAU

FUR BUROMANAGEMENT

Ich habe im August 2022 meine
Ausbildung bei der WFB begon-
nen. Besonders gut finde ich die
Vielfaltigkeit, die gute Zusammen-
arbeit und die somit entstehende
Gemeinschaft im Unternehmen.
Uns Auszubildenden wird viel
Vertrauen geschenkt, weshalb
ich schon im ersten Lehrjahr an
diversen Projekten mitwirken
durfte, und dass es mir ermog-
licht wird, ganz selbststandig

zu arbeiten, in meinem eigenen
Tempo.

MEHR ZUR AUSBILDUNG
BEI DER WFB:

Mein Highlight war die Herbstreihe von ,Science goes Public!”, die unser Team gemeinsam

£

»

mit dem Netzwerk Wissenschaftskommunikation Bremen/Bremerhaven und Pier der Wissen-
schaft organisiert. Dabei bringen Wissenschaftler:innen ihr Wissen in Bremer und Bremerha-
vener Kneipen und kommen in lockerer Atmosphare mit Interessierten ins Gesprach. Das ist
spannend zu erleben. Die Themen reichen von Spielsucht ibers Klima bis hin zu Feminismus.
Die Bars sind Uber die ganze Stadt verteilt, so lernt man auch ganz neue Ecken kennen.

ELISABETH SAVIN
MARKETING-ASSISTENTIN

SCHLAUER IN SACHEN SCIENCE GOES PUBLIC! WIRD MAN HIER:



https://www.wfb-bremen.de/de/page/news/96469
https://www.sciencegoespublic.de
https://www.wfb-bremen.de/de/page/ueber-uns/ausbildung

LAURA PEPER"
REDAKTEURIN BREMEN ONLINE
Ein weiteres spannendes Jahr

auf TikTok liegt hinter uns. Nach
anfanglichem Ausprobieren ist
die Plattform inzwischen fester
Bestandteil unseres taglichen
Social-Media-Doings. Nach wie
vor haben wir hier die Mdglichkeit,
durch digitales Stadtmarketing die
Altersgruppe unter 25 zu erreichen
und mit ihr in Austausch zu treten.
Dazu prasentieren wir Tipps fur
die Stadt Bremen und zeigen uns
sehr nahbar. Mit Erfolg: Inzwischen
folgen uns dort fast 30.000 Men-
schen. Damit gehort der Kanal zu
den erfolgreichsten der Stadt
Bremen. Insbesondere Kampagnen
wie ,,Mehr als Marchen” oder ,Moin
fir neun” sind uns aus 2022 in Erin-
nerung geblieben.

CLAUDIA GERNAND
PROJEKTLEITERIN
GRUNDSTUCKS-
AUSSCHREIBUNGEN
UND -VERKEHR

»
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Mit der Ubergabe des Grundstiicks im Olhafen an
die STRABAG Umwelttechnik GmbH ging fir mich
als Projektleiterin ein erfolgreiches Ausschrei-
bungsverfahren zu Ende. Mit dem Spatenstich im
November starteten die Sanierungsarbeiten fir
die spatere Bebauung des Grundstiicks mit einem
hochmodernen Technologiezentrum fir Urban
Mining und Bauschuttaufbereitung. Die STRABAG
zeigt, dass auch in der Bauwirtschaft der Nachhal-
tigkeitsgedanke durch die Wiederverwertung eine
immer wichtigere Rolle spielt. Ein tolles Projekt
und fir mich 2022 ein Highlight meiner Arbeit.

HIER TIKTOKEN
UNSERE KOLLEGINNEN
ZUM 9-EURO-TICKET:

MEHR INFOS ZUR ENTWICKLUNG IM OLHAFEN GIBT ES HIER:

2022 bin ich richtig angekommen im Bremen
Tourismus und zusammen mit meiner Kollegin

Liv Schubert konnte ich die Umsetzung der Tou-
rismusstrategie vorantreiben. In meiner Position
ist viel Vernetzungs- und Uberzeugungsarbeit ge-
fragt. Mich hat es gefreut, unter anderem das MICE
Forum, einen grof3en Austausch zum kulturellen
Erbe, oder die Jurysitzung zum Tourismuspreis

zu organisieren und zu moderieren. Es macht mir
viel SpafB3, die Arbeitskreise, Leistungstrager:innen
oder Gaste von meinen Ideen zu begeistern und die
Strategie weiter mit Leben zu fillen.

'l

MICHAEL KAHRS
PROJEKTLEITER
TOURISMUSSTRATEGIE
BREMEN 2025

WAS UNSER KOLLEGE NOCH SO ALLES MACHT,
ERZAHLT ER HIER IM VIDEO:
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Im Herbst haben wir mit dem Cargo BIKE IT! Festival ein neues Format ausprobiert. Das

»

M

Festival auf der Uberseeinsel startete mit einer Berufsorientierung fiir neunte Schulklassen
aus dem Bremer Westen. Im Fokus standen radspezifische Ausbildungsberufe von Zweirad-
mechatronik bis Stadtplanung. Es folgte eine Tagung zu Entwicklungen der Cargobike-Logistik.
Dann mischte das Festival Cargobike-Testangebote mit Musik, Kleinkunst und Leckereien. Am
Sonntag kamen 4.000 Menschen mit der ADFC-Hochstraf3entour auf das Gelande. Das nachste
Festivalist in Planung!

M \P
JENS JOOST-KRUGER
PROJEKTLEITER
STANDORTMARKETING

WIE DAS FESTIVAL AUSSAH, KANN MAN SICH HIER IM VIDEO ANSEHEN:



https://www.youtube.com/watch?v=BA5g6hqjJWY
https://www.wfb-bremen.de/de/page/news/91185
https://www.youtube.com/watch?v=c0CdGC-Z3EM
https://www.tiktok.com/@visitbremen/video/7104979218718641414
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AUF ALLEN
KANALEN

Wir machen Bremen
sichtbar - das gilt auch
im Netz. Je nach Thema
und Zielgruppe sind
wir dort auf ganz ver-
schiedenen Pfaden
unterwegs.

Ob auf dem Stadtportal Bremen.de
oder auf unserer WFB-Website: Wir
erzahlen Erfolgsgeschichten, liefern
Infos, Zahlen, Daten und Fakten und
geben Tipps dazu, was man hier alles
erleben kann. Taglich gibt es dort
Neues zu entdecken und zu erfahren.

Natirlich sind wir auch in den so-
zialen Netzwerken prasent, wo wir
auf die vielen spannenden Bremer
Geschichten hinweisen. Aber wir
erstellen auch Inhalte, die eigens fur
die Social-Media-Kanale produziert
und genau auf das jeweilige Publikum
und Themenfeld zugeschnitten sind.

Bremen entdecken?
Dafiir haben wir unser Stadtportal:
www.bremen.de

Artikel rund um den
Wirtschaftsstandort, Lebensqua-
litat in Bremen und mehr gibt es
unter www.wfb-bremen.de/stories

Einen Uberblick
mit direkten Links zu
all unseren Social-
Media-Kandlen gibt
es hier:

FACEBOOK

+WFB Wirtschaftsforderung
Bremen GmbH
+Bremeninvest
+Uberseestadt Bremen
+*Bremen.de

+*Bremen Bike it
+Genussufer 2023.
Bremen am Wasser
+Mittelstand 4.0 -
Kompetenzzentrum Bremen

TIKTOK

+visitbremen

LINKEDIN

+*WFB Wirtschaftsforderung
Bremen GmbH
+Bremeninvest

+Bremen Tourism & Convention

+ECOMAT
*Mittelstand 4.0 -
Kompetenzzentrum Bremen

SOCIAL MEDIA

INSTAGRAM
+@wfbbremen
+*@ueberseestadtbremen
+*@bremermoment
+*@meinbremen
*@visit.bremen
+*@bremenbikeit
*@themenjahr.bremen

TWITTER
+*@WFBBremen
*@Bremeninvest
*@bremen_de
+*@BremenkErleben
*@BremenDigital
+*@hbde_wirtschaft
*@hbde_kultur

YOUTUBE
+BREMENbewegt
+BremenErleben
+BREMENwirtschaft

UNSERE PODCASTS

+Bremen-Podcast

+Go Global! Bremen
Business Talks

+ Mittelstand 4.0 -
Kompetenzzentrum
Bremen


https://hb.wfb-bremen.de/social-media
https://www.bremen.de
https://www.wfb-bremen.de/de/page/bremen-wirtschaft-stories
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Wir sind angekommen! Kiinftig arbeiten
alle Geschaftsbereiche und Abteilungen
der WFB unter einem Dach im Lloydhof.

AUSGEPACKT!

Manchmal kommt alles anders als geplant.
Und manchmal klappt der Plan, aber eben
spater als gedacht. So ging es uns mit dem
geplanten Umzug in das neue Domizil in der
Ansgaritorstraf3e 11. Durch Verzégerungen
beim Umbau konnte die Investorin DLH
Bremen GmbH den urspriinglich vorgesehe-
nen Mietbeginn nicht halten und so zogen wir
vom Kontorhaus am Markt in ein Zwischen-
quartier.

Gut ein Jahr lang saf3 ein Teil der WFB im
ehemaligen Sparkassengebaude am Brill -

so konnten wir den Weg frei machen fir ein
wichtiges stadtebauliches Projekt fur die In-
nenstadt: die weitere Entwicklung des Kontor-
hauses durch die Jacobs-Gruppe. Mehrkosten
sind fiir uns oder Bremen hierdurch tbrigens
nicht entstanden, die Mehraufwande wurden
durch DLH getragen.

Der Geschaftsbereich Wirtschaftsférde-
rung und Kaufmannische Dienste mit der
vorherigen Adresse am Markt und die Ab-
teilung Bremen Online, die in der Faulen-
strafle ansassig war, sind bereits im Marz
umgezogen. Im Sommer folgt auch die
Abteilung Bremen Tourismus und kommt
von Findorff in die Innenstadt. Dann sitzen
alle Teams unter einem Dach, statt wie
bisher an drei verschiedenen Standorten.
So verkirzen wir Wege und Abstimmun-
gen, sind fir unsere Kundinnen und Kun-
den weiterhin zentral erreichbar, sparen
durch die Zusammenlegung der bisherigen
Standorte Kosten und konnen die interdis-
ziplindre Zusammenarbeit noch besser
und einfacher umsetzen.

Wir freuen uns iiber den neuen Standort,
die nun auch ortliche Zusammenarbeit
mit allen Kolleginnen und Kollegen und
auf viele neue Projekte - fiir uns und fiir
Bremen!
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SIND FUR
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AKQUISITION UND PROJEKTE

ANSPRECHPERSONEN

BREMEN TOURISMUS

2> Thorsten Tendahl
thorsten.tendahl@wfb-bremen.de

UNTERNEHMENSSERVICE UND
STANDORTENTWICKLUNG

2> Martina Ziesing
martina.ziesing@wfb-bremen.de

BREMEN MARKETING

2> Iris Geber
iris.geber@wfb-bremen.de

IMMOBILIEN UND BAU

2d Frank Reimers
frank.reimers@wfb-bremen.de

BREMEN ONLINE

2> Dr.Bernd Haustein
bernd.haustein@wfb-bremen.de

UNTERNEHMENSKOMMUNIKATION/
STEUERUNG

2> Henning Sklorz
henning.sklorz@wfb-bremen.de

REVISION

2> Juliane Scholz
juliane.scholz@wfb-bremen.de

KOMMUNIKATION
MARKETING UND TOURISMUS

2> Florian Scheel
florian.scheel@wfb-bremen.de

RECHT/BETEILIGUNGEN

2> Maike Bialek
maike.bialek@wfb-bremen.de

2> Inesvom Kolken
ines.vomkolken@wfb-bremen.de

KAUFMANNISCHE DIENSTE

2> Dr.Stephan Schleef
stephan.schleef@wfb-bremen.de


mailto:iris.geber%40wfb-bremen.de?subject=
mailto:henning.sklorz%40wfb-bremen.de?subject=
mailto:thorsten.tendahl%40wfb-bremen.de?subject=
mailto:martina.ziesing%40wfb-bremen.de?subject=
mailto:bernd.haustein%40wfb-bremen.de?subject=
mailto:ines.vomkolken%40wfb-bremen.de?subject=
mailto:frank.reimers%40wfb-bremen.de?subject=
mailto:stephan.schleef%40wfb-bremen.de?subject=
mailto:maike.bialek%40wfb-bremen.de?subject=
mailto:florian.scheel%40wfb-bremen.de?subject=
mailto:juliane.scholz%40wfb-bremen.de?subject=
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