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BREMEN MARKEN-MANUAL VORWORT

EINE STADT MIT PERSONLICHKEIT

Allein in Deutschland wetteifern 76 Grof3stadte (davon

39 mit Uber 200.000 Ew.] um die Gunst Steuer zahlender
(Neu)Burger, qualifizierter Arbeitskrafte, liquider Touristen
und Investoren. Dabei geht im Zeitalter des Global Village
der Wettbewerb unter den Stadten als bevorzugter Stand-
ort und Lebensraum langst Uber Landesgrenzen hinaus.
Um hier erfolgreich zu sein, brauchen Stadte ein markan-
tes Profil, ganz wie Unternehmen mussen sie zur Marke
werden, denn:

DIE MARKE MACHT DEN UNTERSCHIED

DAS MARKEN-MANUAL DER FREIEN HANSESTADT BREMEN | 2026



BREMEN MARKEN-MANUAL BREMENS MARKENKERN

DIE MARKE MACHT DEN UNTERSCHIED

Menschen interessieren sich vorzugsweise fur lhresglei-
chen. Markenbildung verleiht daher Unternehmen/Pro-
dukten und auch Stadten eine unverwechselbare, Identitat

stiftende Personlichkeit (Corporate Identity), um ihnen

gegenuber Geflihle wie Sympathie zu ermoglichen, wecken
und starken zu konnen. Zur Markenbildung gehort zu-
nachst ein stets wiedererkennbares pragnantes Erschei-

nungsbild (Corporate Design). Hier ist Bremen eine ,Stadt
im Glick™: Mit den Stadtmusikanten haben die beiden

grof3en Germanisten Jakob und Wilhelm Grimm Bremen

zu marchenhaftem Weltruhm verholfen und mit einem
unverkennbaren, hochsympathischen Markenzeichen

(Brand-Signal) gesegnet.

Hinzukommen muss ein Bundel ebenso verlasslicher posi-
tiver Eigenschaften. Die identitatsbasierte Markenfliihrung
spricht von funktionalen und emotional-symbolischen
Nutzen, und zwar solchen die glaubwurdig und nachhaltig
gegentber den Marken der Wettbewerber differenzieren.

BREMEN ZEIGT CHARAKTER*

Im Selbstbild der Bremer wie im Fremdbild charakterisie-
ren vier Nutzendimensionen die Stadt Bremen. Diese vier

weisen die hochste zielgruppenubergreifende Verhaltens-
relevanz und das pragnanteste Differenzierungspotenzial
auf:

e _sichere, stressfreie, familidre Stadt”
e .unpratentios, zuverlassig”

e _Naherholung”

e _schone, historische Stadt”

Um dieses Potenzial zu heben, sollten alle, die unsere
Stadtmarke starken wollen, diese Aspekte immer wieder
kommunizieren und der Zielgruppe buchstablich vor Augen
fUhren. Dazu dient das folgende Kurzportrat mit seinem
Bilderquartett, es kann und soll dafur verwendet werden.

*Quelle: Markenanalyse des Lehrstuhls fir innovatives Markenmanagement
der Universitat Bremen (Prof. Dr. Christoph Burmann)
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BREMEN MARKEN-MANUAL BREMENS MARKENKERN

DIE UNPRATENTIOSE SCHONE
Hier lasst sich’s leben!

.Kommt zu uns nach Bremen, etwas Besseres findet |hr
so leicht nirgends.” So kdnnten heute die Stadtmusikanten
schwarmen, da sie am 600 Jahre alten Bremer Rathaus als
Helden der Weltliteratur vorm Welterbe posieren.

Hier in der Grof3stadt am Strom ist die Vision von urbaner
Lebensqualitat Wirklichkeit geworden. Binnen 20 Minuten
lasst sich fuBlaufig der einzigartige historische Stadtkern
durchmessen: stromabwarts an der Schlachte entlang
hiniiber in Bremens jiingstes Quartier die Uberseestadt,
mit ihrem faszinierenden Mix aus historischer Industrie-
architektur der alten Hafenreviere und moderner ,Water-
front”, aus Gewerbe, Kultur und Wohnen am Fluss. Oder
stromaufwarts: durchs Ostertor hinein ins . Viertel”, dort
gilt das Dichterwort: ,Greift nur hinein ins volle Menschen-
leben (...) Und wo ihr's packt, da ist’s interessant.”

Kurze Wege gegen Langeweile.

Ganz stressfrei geht's von A wie Appartement nach B wie

Business - zum Beispiel mit dem Rad, einem bevorzugten
Verkehrsmittel in der Stadt der Luft- und Raumfahrt, des
Autobaus unter gutem Stern, der Hochschulen und Logis-
tikzentren. Ja, langst ist Bremen auch fur Laboranten und
Doktoranden zum Entwurf fur ein besseres Leben gewor-
den - und der Part der Musikanten bleibt mit der Deutschen
Kammerphilharmonie Bremen und ihrem kunstlerischen
Leiter Pavo Jarvi auf Weltniveau besetzt.
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BREMEN MARKEN-MANUAL BREMENS MARKENKERN

HIER LASST SICH’S LEBEN!

Bremens .Gute Stube”: Rathaus und Roland als Weltkul-
turerbe bilden mit dem Dom St. Petri, dem Schutting als
Haus der Kaufmannschaft, der historischen Giebelhaus-
zeile und dem Haus der Birgerschaft als modernem Kon-
trapunkt eines der schonsten Altstadtzentren Deutschlands.
Die weltberihmten Stadtmusikanten, das wohl meist
fotografierte Quartett aller Zeiten, steht mit echt hanseati-
schem Understatement ganz dezent neben dem Rathaus.

.Das Viertel": Der Inbegriff quirliger Urbanitat mit seiner
Vielzahl inhabergefiihrter Laden aller Art, seinen Cafés,
internationaler Gastronomie, Clubs, Kunst- und Hand-
werksateliers und intakt gebliebener Wohnbebauung aus
Reihenhausern und Kleinvillen schlie3t unmittelbar an
die Altstadt an.

Typisch Bremen: Wie auch viele bedeutende Kunst- und
Kulturprojekte ist der 200 Hektar grof3e Biirgerpark privat
finanziert, aber offentlich zuganglich. Insgesamt bilden
rund 2600 Hektar Parks und Grinflachen die griine Lunge
der Stadt und dienen der Naherholung und dem Atem-

holen im geschaftigen Treiben der Handels-, Industrie- und

Wissenschaftsstadt.
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BREMEN MARKEN-MANUAL

DIE BREMER STADTMUSIKANTEN - RELOADED

Man kann sogar ein alter Esel sein, wenn man ein
Problem hat. Hauptsache, man entwickelt eine Vision.
Das hat schon der erste Bremer Stadtmusikant vor-
gemacht. Am Anfang seines Weges steht eine nlichterne
Situationsanalyse: Da kommt eine Herausforderung

auf mich zu, der ich nur offensiv begegnen kann — mit
mutigem Aufbruch zu neuen Ufern.

Und so macht sich der Esel auf, um zu musizieren. Unter-
wegs trifft er Schicksalsgenossen, die er von seiner Vision
eines besseren Lebens in Bremen Uberzeugt. Ein unver-
wechselbares Quartett aus vier hochst unterschiedlichen
Individuen entsteht. Unterwegs bewaltigen die Bremer
Stadtmusikanten unerschrocken Risiken und jeder tragt mit
dem dazu bel, was er am besten kann - echtes Teamwork.

Die erfolgreichen Vier bleiben flexibel und passen ihr Ziel
den sich wandelnden Gegebenheiten an. Zwar kommen sie
nicht ganz bis Bremen, schaffen sich aber gemeinsam und
solidarisch ein neues Leben. Deshalb verdienen sie allemal
den Namen .Bremer Stadtmusikanten'.

Visionare Kraft und Sinn fir die Realitat - das passt einfach
zu gut zu der Stadt, deren Kaufleute schon an die Fassade
Ihres Hauses geschrieben haben: ,Buten un binnen, wagen
un winnen'.

Und statt sich dem vermeintlich Unabwendbaren hinzuge-
ben, sind Mut und Furchtlosigkeit, Aufbruchstimmung und
Lebensfreude gute Ratgeber. Ob in der Wirtschaft oder Kul-
tur, ob fur Reisen oder Entdeckungstouren, Bremen bietet
davon eine reiche Palette.

Und so steht die Geschichte der Stadtmusikanten exempla-
risch fur die Geschichten, die Bremen zu erzahlen hat und
noch haben wird. Der Originaltext steht in einem der meist-
Ubersetzten und meistgelesenen deutschsprachigen Bucher
der Welt, den .. Kinder- und Hausmarchen™ der Brider Grimm.
Das Denkmal, das der Bildhauer Gerhard Marcks den Stadt-
musikanten gesetzt hat, schmickt das Bremer Rathaus, das
gemeinsam mit der Roland-Statue zum UNESCO-Welterbe
der Menschheit gehort. Die Silhouette der Stadtmusikanten
Ist zur weltweit bekannten lkone geworden.
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MARKENARCHITEKTUR
FORMALE GRUNDSTRUKTUR

Die formale Struktur der Marke besteht
aus einem Quadrat und einem Rechteck -
abgeleitet aus der Bremer Speckflagge.

Das Quadrat enthalt die Bildmarke (Logo-
box], im Rechteck werden die Wortmarke
und Claims platziert (Textbox, max. drei-

zeilig). Die Lange des Rechtecks variiert je
nach Inhalt (Mindestbreite: zwei Quadrate).

DAS MARKEN-MANUAL DER FREIEN HANSESTADT BREMEN | 2026



OPTION1 —

MARKENARCHITEKTUR FORMALE GRUNDSTRUKTUR

MARKENZEICHEN BREMEN

LOGOBOX LOGOBOX TEXTBOX
Quadrat Quadrat Rechteck

Wortmarke + 1-zeiliger Claim

BREMEN
ZEILE 1

LOGOBOX TEXTBOX
Quadrat Rechteck

mit Bildmarke mit Wortmarke + Claim
in Weil3 in Weil3

Wichtig:

Der Text innerhalb des Rechtecks
baut sich immer von unten auf.
Bei 1-zeiligem Claim bleibt die
oberste Zeile leer.

OPTION2 —

LOGOBOX TEXTBOX
Quadrat Rechteck

mit Bildmarke
in Weil3

Wortmarke + 2-zeiliger Claim

BREMEN

ZEILE 1
ZEILE 2

LOGOBOX TEXTBOX
Quadrat Rechteck

mit Bildmarke mit Wortmarke + Claim
in Weil3 in Weil3
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MARKENARCHITEKTUR FORMALE GRUNDSTRUKTUR

EIN NEUES ZEICHEN FUR BREMERHAVEN

Mit der neuen Systematik fur Symbole und Texte

erhalt auch Bremerhaven ein neues maritimes Zeichen:

Ein abstrahierter Grof3segler
wird in einem maritim-blauen Quadrat platziert.

Analog zu den vier Stadtmusikanten erhalt der
Windjammer vier Segel plus einen kleinen Wimpel,
der die frische Brise von See anzeigt.

Der Grof3segler - oder Windjammer - steht fir

den maritimen Charakter Bremerhavens,

fir Aufbruch und Ankommen, fir Handel und Seefahrt,
fir Entdeckerfreude und die .grof3e weite Welt'.

e
B
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MARKENARCHITEKTUR FORMALE GRUNDSTRUKTUR

MARKENZEICHEN BREMERHAVEN

LOGOBOX LOGOBOX TEXTBOX
Quadrat Quadrat Rechteck

Wortmarke + 1-zeiliger Claim

OPTION1 —> BREMERHAVEN
ZEILE 1

LOGOBOX TEXTBOX
Quadrat Rechteck

mit Bildmarke mit Wortmarke + Claim
in Weil3 in Weil3

Wichtig:

Der Text innerhalb des Rechtecks
baut sich immer von unten auf.
Bei 1-zeiligem Claim bleibt die
oberste Zeile leer.

OPTION2 —

LOGOBOX TEXTBOX
Quadrat Rechteck

mit Bildmarke
in Weil3

Wortmarke + 2-zeiliger Claim

BREMERHAVEN

ZEILE1
ZEILE 2

LOGOBOX TEXTBOX
Quadrat Rechteck

mit Bildmarke mit Wortmarke + Claim
in Weil3 in Weil3
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MARKENARCHITEKTUR ANWENDUNG

BREMEN BREMERHAVEN
ERLEBEN! MEER ERLEBEN!

BREMEN
BREMERHAVEN
ZWE| STADTE. EIN LAND.

Bei gemeinsamen Auftritten von Bremen und Bremerhaven stehen
vor dem Rechteck zwei Quadrate - das erste in rot mit der Bildmarke
fur Bremen, das zweite in blau mit der Bildmarke fir Bremerhaven.
Es folgt das Rechteck mit den jeweiligen Wortmarken und einem
entsprechenden Claim, z.B. ., Zwei Stadte. Ein Land".

Wichtig:
Eine Anordung von Quadrat + Rechteck untereinander oder in umgekehrter Reihenfolge gibt es nicht!
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MARKENARCHITEKTUR FORMALE GRUNDSTRUKTUR

LOGOBOX
Quadrat

mit Bildmarke
in Weif3

MARKENZEICHEN BREMEN MARKENZEICHEN BREMERHAVEN
BREMEN BREMERHAVEN
ZEILE 1 ZEILE 1. |
ZEILE 2 ZEILE 2
TEXTBOX LOGOBOX : TEXTBOX
Rechteck Quadrat Rechteck
mit Wortmarke + Claim mit Bildmarke i mit Wortmarke + Claim Abstand Text
in Weif3 in Weif3 zur Auflenkante Textbox:
2 Logobox
Lange variabel, mindestens jedoch zwei Quadrate breit Lange variabel, mindestens jedoch zwei Quadrate breit

» »

» >

MARKENZEICHEN BREMEN/BREMERHAVEN
Beide Logoboxen in Kombination

Stadtmusikanten +Wmdjammeri

BREMEN

BREMERHAVEN
CLAIM ZEILE

LOGOBOX LOGOBOX : TEXTBOX
Quadrat Quadrat Rechteck

mit Bildmarke mit Bildmarke i mit Wortmarke + Claim Abstand Text
in Weif3 in Weil3 zur Auflenkante Textbox:
2 Logobox

Lange variabel, mindestens jedoch zwei Quadrate breit

»
!
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MARKENARCHITEKTUR
CLAIMS UND BEZUGE

Bremen arbeitet mit wechselnden Claims,
die bereichs- und aktionsbezogen eingesetzt werden konnen.

Die Claims mussen Bezug nehmen auf Bremen,
die Stadtmusikanten und den Bereich/die Aktion.

Die Claims sind das verbindende Element dieser 3 Einheiten.

Es gibt einen wachsenden Pool verschiedener Claims,
aus dem das Standortmarketing sich bedienen kann.

CLAIM
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MARKENARCHITEKTUR CLAIMS UND BEZUGE

BREMEN

— unpratentios, zuverlassig, sympathisch

— sicher, stressfrel, gelassen

= lebenswert (Familie/Freunde,
Hochschule/Beruf, Naherholung]

— authentisch, glaubwirdig

— historisch, traditionsbewusst, kultiviert

— aufgeraumt, unverschnorkelt, modern

— tolerant, fair, gesellig

STADTMUSIKANTEN

— alt & cool

— erfahren & tolerant

— wagemutig & sympathisch
— gesellig & gelassen

— authentisch & glaubwiirdig
— historisch

— zusammen stark

BEREICH/AKTION
— Tourismus

— Wirtschaft
5 Wissenschaft BEREICH/AKTION

— Innovationscluster

- ..
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MARKENARCHITEKTUR
HAUPTCLAIMS

FiUr die Bereiche Tourismus, Wirtschaft, Wissenschaft,
die Innovationscluster und bei gemeinsamen Auftritten

von Bremen und Bremerhaven sind folgende Hauptclaims TOURISMUS
definiert =
Fur besondere Aktionen oder Anlasse konnen wahlweise BREMEN
andere Claims aus dem Claimpool [s. Seite 18] gewahlt ERLEBEN!
werden. Hauptclaim
BREMEN + BREMERHAVEN WIRTSCHAFT
BREMEN
BREMERHAVEN BREMEN
ZWEI STADTE. EIN LAND. MOIN ZUKUNFT!
Hauptclaim Hauptclaim
INNOVATIONSCLUSTER WISSENSCHAFT

BREMEN BREMEN
BREMERHAVEN EXZELLENT
INNOVATIV AUS TRADITION AUFGESTELLT

Hauptclaim Hauptclaim
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MARKENARCHITEKTUR CLAIMPOOL BREMEN BEISPIELE

BREMEN
EINFACH SPITZE

BREMEN
ENTDECKEN UND GENIESSEN

BREMEN
IMMER AUF ACHSE!

BREMEN
TOP BESETZUNG

BREMEN
MARCHENHAFT

BREMEN
WAGEN UN WINNEN

BREMEN
FORSCHEN UND FINDEN

BREMEN
HIGH PERFORMANCE

BREMEN
SPURT DEN BEAT

BREMEN
HIER SPIELT DIE MUSIK!

BREMEN
ZUKUNFT AUS TRADITION

BREMEN
TOLERANT UND FAIR

BREMEN
PUNKTLANDUNG

BREMEN
BIKE IT!
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MARKENARCHITEKTUR CLAIMPOOL BREMERHAVEN BEISPIELE

BREMERHAVEN BREMERHAVEN
STADT IN SICHT HART AM WIND

BREMERHAVEN BREMERHAVEN
ALLE MANN AN DECK ANKERPLATZ FORSCHUNG

BREMERHAVEN BREMERHAVEN
LEINEN LOS! KURS INNOVATION

BREMERHAVEN
AHOI SEHLEUTE

BREMERHAVEN
BEI WIND UND WETTER

BREMERHAVEN
MARITIME FORSCHUNG
UND TECHNOLOGIEN
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AMTLICHES ERSCHEINUNGSBILD
AMTLICH-HOHEITLICHES ZEICHEN wweranoern

X Freie
¢ Hansestadt
Bremen

Freie

Die Senatorin fiir Wirtschaft, % &
S & . P
Hifen und Transformation Hansestadt Die Senatorin fiir Wirtschaft,
Bremen Hifen und Transformation
Die Senatorin fiir Umwelt, & Freie & . .
) ) ' &€ Hansestadt Die Senatorin fiir Umwelt,
Klima und Wissenschaft . .
Bremen Klima und Wissenschaft
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BREMEN MARKEN-MANUAL AMTLICH/HOHEITLICHES ERSCHEINUNGSBILD

DIE GRUNDELEMENTE (UNVERANDERT)

Das Erscheinungsbild der Bremischen Verwaltung
wird nicht verandert und besteht weiterhin aus
zwel Elementen: dem Bremer Schlissel und dem
Schriftzug .Freie Hansestadt Bremen” in links-
bundiger, dreizeiliger Anordnung.

u
Das Verhaltnis von Schlussel zur Schrift ergibt sich o Frele

aus der Versalhohe und dem Schlisselkopf. o 3 o

In den meisten Fallen kommt die Wort/Bildmarke I Ian SeStadt
in einfacher Schwarz/Wei3-Umsetzung zur Anwen- B

dung. Bel mehrfarbigem Druck wird der Schlussel rem en

iIn Rot gedruckt.

Auch die weiteren Elemente des amtlichen
Erscheinungsbildes (Datum, Adresse etc. in
Briefkopfen sowie Brottexte in Briefen, Mails
und Printmedien) werden wie bisher und

bis auf weiteres in der Schriftart Syntax bzw.
ersatzweise in Arial gesetzt.

Rot = HKS 14 oder
Euroskala 100% Magenta, 100% Yellow
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MARKENARCHITEKTUR
ABSENDERMARKEN

/
&' BREMEN
| ERLEBEN!

Die verschiedenen Absendermarken stadtischer, offentlicher
oder privater bremischer Akteure bleiben autonom in jeweiliger
Eigenverantwortung. Sie werden nicht in das Markenzeichen
integriert, sondern nutzen das Markenzeichen zusatzlich als

,Bremen-Branding’.
= <« HEADLINE
~ LI BIRINE

WIRTSCHAFTS
w F B FORDERUNG
BREMEN

Absendermarken, z.B.:

W F B ‘,’:VE')R;%(:EQU;G B R E M E N Die Senatorin fir Wirtschaft, &

BREMEN TOURISMUS Héfen und Transformation

i E"u;

<—— Absendermarke

Freie
Hansestadt
Bremen
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BREMEN MARKEN-MANUAL MARKENARCHITEKTUR

STADT BREMEN
Amtliches/hoheitliches CD
und als Absendermarke

S Freie
¢’ Hansestadt
Bremen

MARKETING-CD

STANDORT BREMEN
Standortmarke

A

TOURISMUS

# BREMEN
ERLEBEN!

Hauptclaim

WIRTSCHAFT

& BREMEN
MOIN ZUKUNFT!

Hauptclaim

WISSENSCHAFT

BREMEN
EXZELLENT
AUFGESTELLT

Hauptclaim

ABSENDERMARKEN

WIRTSCHAFTS
w F B FORDERUNG
BREMEN

LAND BREMEN
Amtliches/hoheitliches CD

\

Freie
Hansestadt
Bremen

BEIDE STANDORTE

Standortmarke

EE

BREMEN
BREMERHAVEN

MARKETING BEIDER STANDORTE

EE

BREMEN
BREMERHAVEN
ZWEI STADTE. EIN LAND.

fir gemeinsame Aktivitaten

INNOVATIONSCLUSTER

EE

Hauptclaim
HAFEN

EE

Hauptclaim

BREMEN

TOURISMUS

BREMEN
BREMERHAVEN
INNOVATIV AUS TRADITION

BREMEN

BREMERHAVEN
PORTS WITH PASSION

Die Senatorin fiir Wirtschaft, &%
Héfen und Transformation

STANDORT BREMERHAVEN
Standortmarke

E BREMERHAVEN

TOURISMUS

BREMERHAVEN
MEER ERLEBEN!

Hauptclaim

WIRTSCHAFT

BREMERHAVEN
HIER STEHT EIN CLAIM

Hauptclaim

WISSENSCHAFT

BREMERHAVEN
HIER STEHT EIN CLAIM

Hauptclaim

Freie
¢”  Hansestadt
Bremen

STADT BREMERHAVEN
Amtliches/hoheitliches CD

SEESTADT
e BREMERHAVERM
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BREMEN MARKEN-MANUAL FARBE

MARKENZEICHEN
FARBE BREMEN

Primarfarbe ROT (ci-Farbe Bremens)

Umsetzung Print:
Vollton: HKS 14

BREMEN CMYK: 0/100/100/0
ERLEBEN!

Umsetzung Web:
RGB: 255/0/0
HEX#: FFO000

& BREMEN & BREMEN
ERLEBEN! ERLEBEN!

invertierte Version (weif3/rot) invertierte Version (wei3/schwarz)

Flr das Logo stehen, je nach
Anwendungsbereich, unterschiedliche
Varianten zur Verfligung.

Bei zwei- oder mehrfarbigen
Anwendungen wird das Logo immer
farbig, also rot oder wei3/rot abgebildet.

Bei Citylight Plakaten und GroB3flachen
das Logo bitte in rot oder alternativ die
invertierte Version, bevorzugt in weif3/rot
verwenden.

Ausschlief3lich ber T-farbigen
Anwendungen erscheint das Logo
1-farbig in schwarz bzw. weif3/schwarz.

& BREMEN
ERLEBEN!
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BREMEN MARKEN-MANUAL FARBE

MARKENZEICHEN
FARBE BREMERHAVEN

Primarfarbe BLAU (CI-Farbe Bremerhavens)

Umsetzung Print: Fir das Logo stehen, je nach
Vollton: HKS 41 Anwendungsbereich, unterschiedliche
BREMERHAVEN CMYK: 100/60/10/50 Varianten zur Verflgung.
MEER ERLEBEN! - |
Umsetzung Web: Bei zwei- oder mehrfarbigen
RGB: 0/57/100 Anwendungen wird das Logo immer
HEX#: 284156 farbig, also blau mit roter Claimbox oder
der invertierten farbigen Version
abgebildet.

Ausschlief3lich bei 1-farbigen
Anwendungen erscheint das Logo

T-farbig in schwarz bzw. weif3/schwarz.
BREMERHAVEN BREMERHAVEN
MEER ERLEBEN! MEER ERLEBEN!

invertierte Version (wei3/blau/rot) invertierte Version (wei3/schwarz)

BREMERHAVEN
MEER ERLEBEN!
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BREMEN MARKEN-MANUAL SCHRIFT

MARKENZEICHEN
SCHRIFT

FF DIN BOLD

Anwendung fiir die Wortmarke
- immer VERSAL (GroBbuchstaben)

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaoiifl
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAQU
0123456789

(1"“8§$%&/=?)

# BREMEN
ERLEBEN!

FF DIN REGULAR

Anwendung fir die Claims
= immer VERSAL (GroBbuchstaben)

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaouf
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
0123456789

(1"§$%&/=7)
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BREMEN MARKEN-MANUAL SCHRIFT

MARKETING-CD
HAUSSCHRIFT FF DIN

FF DIN LIGHT Wesentliches Element des Erscheinungsbildes ist die Haus-
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzasuh schrift FF DIN. Die Schrift FF DIN kommt in allen gedruckten
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU Medien (Broschiire, Flyer, Poster etc.] zum Einsatz, die von
0123454789 Grafikern, Werbeagenturen oder Druckereien gestaltet werden.
(1""§$%8&/=7)

Die FF DIN zeichnet sich durch ihre gute Lesbarkeit und klare
Form aus. Sie wird fir unterschiedliche Computersysteme

FF DIN REGULAR

angeboten. Um die Pragnanz und Einheitlichkeit des Erschei-

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzasif - nungsbildes zu erhalten, sollten Schriften, die nur ahnlich sind,
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAQU nicht verwendet werden.

0123456789

(1" 8$%&/=7)

FF DIN BOLD

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaoiifl
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
0123456789

(1"“8$%&/=?)
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BREMEN MARKEN-MANUAL SCHRIFT

MARKETING-CD

HAUSSCHRIFT FF DIN

FF DIN LIGHT
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaoul3
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
0123456789

(1""§$%&/=7)

FF DIN REGULAR
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaouf
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
0123456789

(1""8§$%&/=")

FF DIN BOLD
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaoiifl
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
0123456789

(1"“8$%&/=?)

Folgende Schriftschnitte der FF DIN finden im Marketing-CD
Anwendung:

Die FF DIN Regular ist die Grundschrift und wird fur alle
Info-, FlieB- und Mengentexte in Briefen, Flyern und Bro-
schiren verwendet.

Fiir Hervorhebungen und Uberschriften werden die
FF DIN Bold (Headline) und FF DIN Light (Subheadline]
eingesetzt. In der Funktion als Head- und Subheadline

wird die FF DIN immer VERSAL (in Grobuchstaben) gesetzt.

Fur spezielle Auszeichnungen oder auch Zitate konnen
die jeweiligen Italic-Schnitte genutzt werden.
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BREMEN MARKEN-MANUAL SCHRIFT

B ROTT EXTE (FlieBtexte sofern keine FF DIN verfigbar)
SCHRIFTART CALIBRI

Calibri light Sofern die FF DIN nicht vorhanden ist, wird flr den internen Ge-
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzasil brauch und fir alle Geschaftsdrucksachen (Briefe, Formulare,
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU Kurzmitteilungen) sowie auch fur Publikationen die Schriftart
0123456789 Calibri als Satzschrift verwendet, die auf samtlichen PCs vorin-

stalliert ist.

(1"“85%&/=7)

Die geschriebenen Texte in Dokumenten, die elektronisch

Calibri regular publiziert und weitergeleitet werden (E-Mails, Signaturen,

abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaoul o Présentationen, Pressemitteilungen), werden ebenfalls in

0123456789
(!”u§$%&/:?)

Calibri bold
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaoil
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAQOU
0123456789

(1"“85%&/=?)
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BREMEN MARKEN-MANUAL

MARKENZEICHEN
POSITIONIERUNG

BREMEN é‘ BREMEN
ERLEBEN! : ERLEBEN!

&‘ BREMEN ﬁ‘ BREMEN
ERLEBEN! : ERLEBEN!

ERLEBEN!

Die Positionierung des Markenzeichens
ist wie folgt festgelegt:

> seitlich im Anschnitt
entweder links- oder rechtsbindig

> die Platzierung in der Hohe ist nicht
festgelegt, es ist aber am oberen
und unteren Formatrand ein
Mindestabstand von einer Logobox (LB)
einzuhalten

Die Positionierung der Marke in der
Formatecke ist nicht vorgesehen.
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BREMEN MARKEN-MANUAL

MARKENZEICHEN

GROSSENEMPFEHLUNGEN

# BREMEN
ERLEBEN!

GroBen gelten jeweils fiir Hoch- und Querformat

DIN Aé:
Logobox-Hohe 11,25 mm

DIN A5 / DIN-Lang oder Quadrat 21x21 cm:
Logobox-Hohe 15,75 mm

DIN A4:
Logobox-Hohe 22,5 mm

DIN A3:
Logobox-Hohe 31,5 mm

DIN A2:
Logobox-Hohe 44,5 mm

DIN A1:
Logobox-Hohe 63 mm

CLP:
Logobox-Hohe mindestens 100 mm

18/1:
Logobox-Hohe mindestens 200 mm
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BREMEN MARKEN-MANUAL

KOMMUNIKATIONSMUSTER
PRINZIP/AUFBAU

Transparente Farbflache als Fond Titel-Box Weifle Zusatz-Box fir Absendermarke(n)
(s. Seite 35/37) (s. Seite 36/39/40) (s. Seite 36)
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BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER

KOMMUNIKATIONSMUSTER

HORIZONT

BREMEN
ERLEBEN!

a'h
HEADLINE
SUBLINE

BREMEN

TOURISMUS

Hauptanwendung:

Transparente Farbflache
(Definitionen s. Seite 37)
als Fond auf Hohe der
Zusatz-Box.

HEADLINE

SUBLINE

Option (1) fur Sonderfalle:

Deckende Farbflache
als Fond auf Hohe der
Titel-Box.

HEADLINE

SUBLINE

Option (2] fur Sonderfalle:

Formatfiillende, deckende
Hintergrund-Farbflache,

auf der alle anderen Elemente
des Kommunikationsmusters

platziert sind.
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BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER

KOMMUNIKATIONSMUSTER

LUSATZ-BOX

o
BREMEN
ERLEBEN!

R

B e

-
HEADLINE
SUBLINE

BREMEN

TOURISMUS

Hauptanwendung:

Absendermarken werden
in der weif3en Zusatz-Box
platziert.

HEADLINE
SUBLINE

Option (1a) fur Sonderfalle:

Gibt es neben dem Marken-
zeichen der Stadt Bremen
keine weiteren Absender-
marken, nimmt die Zusatz-
Box die Farbe der Titel-Box
auf (s. Seite 38] ...

HEADLINE
SUBLINE

Option (1b) fir Sonderféalle:

... und ggf. Jahreszahlen,
Ausgabe-Nummern o.a.

HEADLINE
SUBLINE

Option (2] fur Sonderfalle:

Oder die Titel-Box wird
bis zur Unterkante der
Zusatz-Box aufgezogen.
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BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER

KOMMUNIKATIONSMUSTER
FARBEN

Die Grundfarben des Marketing-CDs sind

C:0

M: 0 — Bremen-Rot

Y: 0 - Weif3

K: 0 — Hanseatisch-Blau.

Bremen-Rot Wein Hanseatisch-Blau Wenn das Bremen-Rot nicht maoglich ist, konnen je nach Bild-
motiv oder Absender weitere Farben fur Flachen, (Titel-)Boxen,
Grafiken, Symbole oder Diagramme zum Einsatz kommen.
Grundfarben Transparente Farbflachen als Fond [Horizont) haben eine Deck-

kraft von 60%. Abweichungen konnen zugunsten des jeweiligen
Bildmotivs entschieden werden.
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BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER

KOMMUNIKATIONSMUSTER
HAUPTANWENDUNG

'é‘ BREMEN BREMEN
ERLEBEN! ERLEBEN!

Freie
Hansestadt
Bremen

é‘ BREMEN
MOIN ZUKUNFT!

THE STATE OF BREMEN
LEADER IN AUTOMOBILE
PRODUCTION

! BREMER INDUSTRIE-PARK
| VIEL PLATZ.
NICHT NUR FUR GIGANTEN!

FORTSCHREIBUNG 2015
EIN BEITRAG ZUM
B STRUKTURKONZEPT 2020

BREMEN

BIKE

S¥%. Bremen

&, er senator fur Witschaft,
Avbeit und Hifen

Neben einem vollfla-
A L chigen Bildmotiv sind
Farb-/Musterflachen
nutzbar, solange

die Lesbarkeit des
Markenzeichens
HEADLINE HEABLINE MEADLINE T T der Stadt bzw. des
SUBLINE SUBLINE SUBLINE SUBLINE

amtlich-hoheitlichen
PY— Zeichens gewahr-

Bau und Verkehr

leistet ist.
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BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER

KOMMUNIKATIONSMUSTER

SONDERFALLE

,é‘ BREMEN
ERLEBEN!

BREMEN
FUR WISSBEGIERIGE

1

BREMEN
KULTUR IM FLUSS

&‘ BREMEN
MOIN ZUKUNFT!

EESTADT BREMEN
)RT DER MOGLICHKEITEN

il e e

P
ﬁ‘ BREMEN
MOIN ZUKUNFT!

ﬁ - . I-._I *
! BREMER INDUSTRIE-PARK

VIEL PLATZ
NICHT NUR FUR GIGANTEN!

,é‘ BREMEN ’é‘ BREMEN
MOIN ZUKUNFT! MOIN ZUKUN

»
=y N
T 5 15‘::

$4

-ﬂ.
" - . I-._I *
' BREMER INDUSTRIE-PARK
\T7

VIEL PLATZ
NICHT NUR FUR GIGANTEN!

Die Titel-Box ist in der Regel rot.

Im Sonderfall kann die Farbe an das jeweilige
Motiv oder den Absender angepasst werden,
oder auch transparent sein (Deckkraft: 60%).
Die Schrift ist immer deckend.

i
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BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER

KOMMUNIKATIONSMUSTER
SONDERFALLE

P W

BREMEN
ERLEBEN!

BREMEN
FUR WISSBEGIERIGE

Freie
ﬂ: Hansestadt
Bremen

MASTERPLAN INDUSTRIE
FORTSCHREIBUNG 2015
EIN BEITRAG ZUM

= STRUKTURKONZEPT 2020

L —
Nt und itn

BREMEN
FUR WISSBEGIERIGE
2015

==,

Freie
Hansestadt
Bremen

MASTERPLAN INDUSTRIE
FORTSCHREIBUNG 2015
EIN BEITRAG ZUM
STRUKTURKONZEPT 2020

-
Ao ien

BREMEN

ERLEBEN!

BREMEN
PAUSCHALANGEBOTE
2015

& v

MASTERPLAN INDUSTRIE
FORTSCHREIBUNG 2015
EIN BEIT UM
STRUKTU )

L
et und it

= 3
. -_",i' 'é"EREMEN

ERLEBEN!

BREMEN
AUF EINEN BLICK

BREMEN
BIKE IT!

Die Titel-Box ist in der Regel rot.

Im Sonderfall kann die Farbe an das jeweilige
Motiv oder den Absender angepasst werden,
oder auch transparent sein (Deckkraft: 60%).
Die Schrift ist immer deckend.

Fir querformatige Bilder konnen im Sonderfall
Horizont-Option (1) und (2) zum Einsatz kommen
(s. auch Seite 35).

DAS MARKEN-MANUAL DER FREIEN HANSESTADT BREMEN | 2026

38



BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER

KOMMUNIKATIONSMUSTER
VERMASSUNG

1 LB =1 Logobox

é‘ BREMEN . Markenzeichen: 22,5 mm Logobox-Hohe fur DIN A4

ERLEBEN!

L RIS

- vollflachiges Bild oder Farb-/Musterflache

& { BREMEN

L E_BLEBFNI! -

.'lig i i i !
HEADLINE
SUBLINE

Titel-Box: 2,5

SIIIFIIITIIIIINITIILL sAbstand Titel-Box zu Zusatz-Box: 1 ) D I rrssssssrsssss s SIS SIS 2202020200205

TBC,&ES%EN Zusatz-Box fuir Absendermarke(n): 1 LB

Horizont ARE;

.......................... 175 Format. |
: breite °

DAS MARKEN-MANUAL DER FREIEN HANSESTADT BREMEN | 2026 39



BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER

KOMMUNIKATIONSMUSTER
DIN-FORMATE

22,5mm ﬁ‘ BREMEN
LB-Hohe ERLEBEN

L

15,75 mm
LB-Hohe B ey

i .

HEADLINE
-SUBLINE

28pt Schriftgrad §@
32pt Zeilenabstand f!,

.

20pt Schriftgrad HEADLINE
PN YIWn - SUBLINE

BREMEN

TOURISMUS

BREMEN

TOURISMUS

1/5 Formabreite DIN A4 DIN A5

11,25 mm
LB-Hohe

14pt Schriftgrad

16pt ZA '}

g‘ BREMEN
ERLEBEN!

HEADLINE
-SUBLINE

BREMEN

TOURISMUE

DIN A6
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BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER

KOMMUNIKATIONSMUSTER
DIN-FORMATE

f

15,75 mm 15,75 mm 15,75 mm
LB-Hohe M-JEE & LB-Hohe ME-aETEY . L5-Hohe B-IEREY
kil &
. .Iha a1 = B w I g . ‘2“ : i K i =) - S T . ’].a a
20pt Schriftgrad | HEADLINE 20pt Schriftgrad HEADLINE 16pt Schr|ftgrad | SESE‘I?\IJEE
23pt ZA T, 5 __I-SUBLINE 23pt 27 P \ _-SUBLINE 18pt ZA

BREMEN

BREMEN

TOURISMUS

BREMEN

TOURISMUS TOURISMUS

DIN A5 (DIN A5) Quadrat, 21x21 cm DIN Lang
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BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER

DIN A4 BROSCHURE
EXEMPLARISCHE TITEL/RUCKTITEL

ﬁ‘ BREMEN
MOIN ZUKUNFT!

R
= A ¥ Sy -'-‘:’ »
;‘ ; | | BREMER INDUSTRIE-PARK
- VIEL PLATZ

NICHT NUR FUR GIGANTEN!

L4
UR GIGANTEN!

r— warsouers
WFB FORDERUNG WFB FORDERUNG
BREMEN BREMEN

Hauptanwendung

'é‘ BREMEN
MOIN ZUKUNFT!

‘.

&, _’ *
j s m3 A : <
REMER INDUSTRIE-PARK BREMER INDUSTRIE-PARK : - BREMER INDUSTRIE-PARK

VIEL PLATZ v : " VIEL PLAT.
NICHT NUR FUR GIGANTEN! NICHT NUR FUR GIGANTEN! : NICHT NUR FUR GIGANTEN

warsourrs re—— : e—
WFB FORDERUNG PR — WFB FORDERUNG : WFB FORDERUNG
BREMEN - BREMEN H BREMEN
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BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER

DIN A4 BROSCHURE
ELEMENTE UND EINSATZOPTIONEN
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BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER

DIN A4 BROSCHURE
EXEMPLARISCHER INNENTEIL

BREMEN
THE SKY IS NOT THE LIMIT

TECHNIK - MENSCH - NATUR
IM NEUGESTALTETEN UNIVERSUM®

SEHR GEEHRTE DAMEN UND HERREN,
DEAR LADIES AND GENTLEMEN,

HIGHTECH-REGION
LUFT- UND RAUMFAHRT

ANWENDUNGEN UND TECHNOLOGIEN
AUS DER RAUMFAHRT

SOMMER IN LESMONA
PROGRAMM

SOMMER IN LESMONA
KNOOPS PARK,
="' BREMEN-LESUM

HIGHTECH-REGION
LUFT- UND RAUMFAHRT

SOMMER IN LESMONA
PROGRAMM
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BREMEN MARKEN-MANUAL KOMMUNIKATIONSMUSTER

DIN A6 BROSCHURE
EXEMPLARISCHER TITEL/INNENTEIL

T

TECHNIK - MENSCH - NATUR
IM NEUGESTALTETEN UNIVERSUM®

e

nen nun die Themenbereiche Technik, Mensch und Natur erkun- BOTANIKA ERLEBEN

det werden, Auf seinem Rundgang durch das neue Universum®

Kann der cugen, EXPEDITIONEN IN DIE WUNDER-
einen Liigendetektor ausprabieren oder testen, was er in einem WELT DER PFLANZEN

schiefen Raum empfindet. Und wie sehen eigentlich Glanzkifer

esucher jetzt beispielsweise Blitze selbst

Mitmachen und spielerisch lernen - im Universum®  EntdeckerPark
und Schnurfufler aus der Nahe aus? Mit ungewshnlichen Bli- Pilanzen: Schan, nitzlich und -

Blitzmaschine, Datenglobus, Pseudoskop. Nie gehdrt? cken auf wissenschattliche Phinor den Besucher aller geheimnisvoll! Eine fasziniere
Dann auf ins nee Universum® Bremen! Das aufwandig umgestal- sgruppen auf 4,000 e zum de Welt voller Uberraschungen,
tete Science Center ist nicht wiederzuerkennen, steckt voller Uber- Entdecken und Verstehen eingeladen. Zusitzlich bieten neuerdings aufgeblttert in der neven
raschungen. Stimmige Themenwelten, dberzeugend arrangiert auf g a wie Statistiken, Exp s und Bremer ,botanika”. Das kom
drei Etagen nach den Kategorien Technik, Mensch und Natur - eine Prototypen spannende Einblicke in aktuelle Forschungsprojekte plett umgestaltete Entdecker

neue Dimension i grofie und kisine Entdecker, realsiert auf iber
4000 Quadratmetern. Die wissenschaftlich-unterhaltsam orientier-
te Konzeption umfasst ber 250 nterakive Exponate, dazu multi-
mediale Statonen, Rauminszenierungen und Kunstnstalationen.
Also schiendern, staunen, beobachten. Und natirlich ausprobie-
e B R e e e
- Strom erzeugen, einen Ligendetektor testen, gegen eine Maschine
BREMER ERLEBEN! Kickern, kurz: Technik begreifen. Das Leben verstehen. Die Natur
WISSEN, KULTUR, N entdecken. Im neven Universum®
& AUF EINEN BLICK

und zeigen deren Bedeutung fir die Gesells

a. zentrum erméglicht auf einer
Flache von ca. 5000 Quadrat-
metern spannende Einblicke in
die Vielfalt der ca. 8,7 Millionen
Arten, zeigt anhand von inter-
aktiven Exponaten, Spielen und
Modellen, was Pflanzen alles

Kénnen.

vermitteln Makrofotografien, Zeitrafferfilme und
Rantgenbilder wertvolles Detailwissen. Also Mitmachen und Stau

wandeln, Wurzeln, Bl

und Stangel

m berdimensionalen

das 7. Mirz

neue Interakt Pilanzensessel kuscheln - die neue .botanika” begeistert grofie
Das Wissenschaftscenter Universum® Bremen geht nach iber 14 Mo - Fr 9 18 Unr, Sa, So und Feiertage 10 ~18 Uhr und leine Forscher! Und danach: Eine Expedition rund um den
Jahren Betrisb und 5 Millionen Besuchern neue Wege: Die Dauer- Eintritt: Erw. EUR 16,-, erm. EUR 11,-, Fam. EUR 40,- Globus, immer auf der Spur der Rhododendren. Der Weg durch die
ausstellung in dem walférmigen Gebaude wurde komplett entfernt Universum® Bremen, Wiener Str. 1a, 28359 Bremen Schaugewichshauser fihrt vom Himalaya Gber Borneo bis nach
und neu konzipiert. Mit der Wiedereréffnung am 7. Marz 2015 kon- = www.universum-bremen.de Japan. > www.botanika-bremen.de

Bremen bike it! Bremen bike it! THEATER BREMEN THEATER BREMEN

Rathaus, Roland, Schnoor - Sehenswirdigkeiten DAMON EIFERSUCHT

auf Schritt und Tritt. Dach Bremen hat noch vie
mehr zu bieten. Etwa die malerischen Wallan- LIEBE, LEIDENSCHAFT UND TOD

lagen. Oder die Neustadt mit ihren pittoresken

BREMEN
MITTENMANG

UND UMZU Siaten Al raut aufs o ud e St et ilhende Lise, bremnerde Vi Premisrenim September
o Striunit i d Hautsahnho, i <o Eleraueh almmender Hoss  Dae Thestr remen e
e i e i .o - Comer soderde inbertSyrberrt
Gulocn Pl e Erste Etapenciel-s Do unt Otror,ds ot et Oprspomnend Sz, r dovensind
it Mops.Und n Abstcher 2t e
Peteranerder Vil i Psines arseh i iz, Edrnslch Bider,  Schousilangesedelt. Do

dem Weserstadion. Jetzt mit der Sietwall-Fah- knisternde Erotik - ein unver-  Auftakt macht am Donnerstag.

Bildquelle: Boettcher Tiensch

e auf die andere Weserseite iibersetzen zum gesslicher Abend, gefeiertvon  17. September, um 20 Uhr im

Natur- und Gartenparadies Stadtwerder mit Publikum und Kritik! Der grofle ~ Kleinen Haus die Schauspiel. i

Werdersee und zur Neustadt. Erfolg im Theater Bremen steht  produktion .Verzefrt (Consu- TAG DER OFFENEN TUR

Nachste Station: Das Funkhaus von Radlio auch in der nachsten Spielzeit  med)” nach dem Roman von

Bremen, vor dem ein bronzenes Loriot-Sofa (it auf dem Programm David Cronenberg in der Regie AM 19. SEPTEMBER

Maps!]steht. Wer mag, kann jetzt einen Abstecher > www.theaterbremen.de von Felix Rothenhausler. Am |

2ur .Alexander von Humboldt” im Europahafen Sonntag, 20. September findat Von 14 Unr bis in die Abendstunden affnet

machen, bevor es zum Marktplatz und zuriick um 18 Unr mit .Das Schloss das Vier-Sparten-Haus seine Pforten und

2um Bahnhof geht. nach Franz Kafka bereits die gewhrt Einblicke nicht nur in die Theater-
Termine /Karten nichste Schauspiel-Premiere arbeit an sich, sondern auch bereits in neue

Abins Grine - Mit dem Rad ins Bremer Blockland Samstag, 10. Oktober, 19.30 Unr  statt, dieses Mal im Theater Produktionen

Inkdusive: Gfhrte Radtour, kisine Hoffihrung aut Freitag, 16. Oktober, 19.30 Ur  aim Goetheplatz. Mil dabe ist

dem Bio-Bauernhf Kaemena, 1 Kugel Bio-Eis. Das Samstag, 14. November, 1930 Unr e Kafka Band aus Prag, es Bildquelle: Theater Bromen

Mitbringen eines eigenen Fahrrades it erforderlich.
EUR 15,50 p.P. Termine:
14 Uhr, Dauer: ca. 4 Std.

Sam: mbe inszeniert Alexander Riemen-
5.07. und 22.08, joweils um Samstag, 26. Dezember, 18.00 Unr  schneider.
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FORMALE
GRUNDSTRUKTUR

DER BREMER NORDEN
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BREMEN MARKEN-MANUAL DER BREMER NORDEN HIERARCHISCHE STRUKTUR

BREMEN
ERLEBEN!

STANDORTMARKE
BREMEN
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BREMEN MARKEN-MANUAL DER BREMER NORDEN HIERARCHISCHE STRUKTUR

BREMEN
ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

STANDORTMARKE
BREMEN

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.
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BREMEN MARKEN-MANUAL DER BREMER NORDEN ANWENDUNG

MARKENZEICHEN
POSITIONIERUNG

& BREMEN & BREMEN
ERLEBEN! ERLEBEN!

ﬁ‘ BREMEN ﬁ( BREMEN
ERLEBEN! ERLEBEN!

vy

ﬁ‘ RREMEN
Eko~REN!

Die Positionierung des Markezeichens
ist wie folgt festgeleqt:

> bevorzugt rechtsbiindig immer im
Anschnitt, in Ausnahmen ist auch eine
linksbundige Platzierung maoglich.

> die Platzierung in der Hohe ist nicht
festgelegt, es ist aber am oberen
und unteren Formatrand ein
Mindestabstand von einer Logobox (LB)
einzuhalten

Die Positionierung der Marke in der
Formatecke ist nicht vorgesehen.
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BREMEN MARKEN-MANUAL DER BREMER NORDEN ANWENDUNG

MARKENZEICHEN

GROSSENEMPFEHLUNGEN

& BREMEN
ERLEBEN!

GroBen gelten jeweils fiir Hoch- und Querformat

DIN Aé:
Logobox-Hohe 10 mm

DIN A5 / DIN-Lang oder Quadrat 21x21 cm:
Logobox-Hohe 14 mm

DIN A4:
Logobox-Hohe 20 mm

DIN A3:
Logobox-Hohe 30 mm

DIN A2:
Logobox-Hohe 41 mm

DIN A1:
Logobox-Hohe 60 mm

CLP:
Logobox-Hohe mindestens 90 mm

18/1:
Logobox-Hohe mindestens 190 mm
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BREMEN MARKEN-MANUAL DER BREMER NORDEN ANWENDUNG

BREMEN
ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.
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BREMEN
ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.
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Fato: © WFB/ Jens Lehmkii
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BREMEN
ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.
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BREMEN MARKEN-MANUAL DER BREMER NORDEN, ABSENDERMARKEN

Die jeweiligen Absendermarken der Akteure werden gesondert
und unabhangig von der Markensystematik platziert, es gibt 2 Optionen.
OPTION 1:

BREMEN
ERLEBEN!

overbecki ==Y

STANDORTMARKE
BREMEN

ABSENDERMARKE
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BREMEN MARKEN-MANUAL DER BREMER NORDEN, ABSENDERMARKEN

Die jeweiligen Absendermarken der Akteure werden gesondert

und unabhangig von der Markensystematik platziert, es gibt 2 Optionen.
OPTION 2:

STANDORTMARKE
BREMEN

BREMEN
ERLEBEN!

DER BREMER NORDEN
+ ANLASSBEZOGENER CLAIM

DER BREMER NORDEN
STADT. LAND. FLUSS.

ABSENDERMARKE

overbecki ==Y
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