Pressemitteilung der WFB Wirtschaftsforderung Bremen GmbH:

Pop-up-Stores in der Bremer Innenstadt: Fiinf Konzepte

bleiben trotz Ende der Forderung bestehen

Bremen, 22. Dezember 2022. Ende des Jahres 2022 laufen die
Forderzeitraume der von der WFB Wirtschaftsférderung Bremen GmbH
organisierten Pop-up-Store-Wettbewerbe fiir die Bremer Innenstadt aus.
Unter dem Motto ,, Bremen wird neu” und im Rahmen des Aktionsprogramms
Innenstadt (API) sowie des Zukunftsfonds Innenstadt (ZFI) hatte die WFB im
Auftrag der Senatorin fur Wirtschaft, Arbeit und Europa ab Sommer 2020
mehrere Wettbewerbe initiiert, um verfligbare Flachen in der Bremer
Innenstadt zu beleben, neue Konzepte zu gewinnen und den bestehenden
Einzelhandel zu unterstiitzen. Auch nach dem Ende des Fdrderzeitraums
bleiben fiinf von acht Konzepten aus den Pop-up-Store-Wettbewerben
bestehen. So werden die Ladengeschafte vom FAEX Concept Store, Hello
Good Buy und Wanted Vintage sowie die gastronomischen Angebote von
Plantenkd6k und lagom auch weiterhin in der Bremer Innenstadt vertreten

sein.

,Die deutschen Innenstiddte befinden sich nicht erst seit der Corona-
Pandemie im Wandel, das gilt auch fiir Bremen. Neue Perspektiven fiur die
Zukunft der Innenstadte zu entwickeln und dabei kreativ zu denken und zu
handeln, ist deshalb eine zentrale Aufgabe”, so Kristina Vogt, Senatorin fur
Wirtschaft, Arbeit und Europa. ,Und dafiir sind die Innenstadt-Wettbewerbe
ein gutes Instrument. Sie haben zu alternativen Ideen gefiihrt und dadurch fir
frischen Wind gesorgt. Dass mehr als die Hélfte der Pop-up-Stores auch nach
dem Ende der Forderperiode bestehen bleibt, ist ein Erfolg und eine
willkommene Bereicherung fiir die Innenstadt. Und das zeigt uns, dass
innovativer und auch regionaler Einzelhandel nicht nur fiir den Tourismus

interessant ist.”
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,Das ist ein sehr gutes Ergebnis”, sagt auch Andreas Heyer, Vorsitzender der
Geschéaftsfihrung  der  Wirtschaftsforderung  Bremen. ,Mit den
Wettbewerben haben wir kleinen Unternehmen und innovativen Ideen die
Moglichkeit gegeben, sich am Markt auszuprobieren. Neben der tempordren
Belebung von leerstehenden Flachen sind nun nachhaltige Nutzungen und
auch neue Kooperationen im Einzelhandelsbereich entstanden®, erganzt

Heyer.

Funf Wettbewerbe fanden zwischen 2020 und 2021 statt: einer fiir einen
Concept-Store, zwei flr Pop-up-Stores, einer flr einen gastronomischen Pop-
up-Store und ein weiterer fiir den bestehenden Einzelhandel. Insgesamt gab
es sieben Gewinnerkonzepte in den Wettbewerben fiir die Pop-up-Stores. Im
Wettbewerb ,Pop-up-Store Gastro“ wurde darliber hinaus zusatzlich zum
Siegerkonzept ein weiteres Projekt durch ein im Nachgang aufgesetztes

Forderprogramm fiir die Teilnehmer:innen des Wettbewerbs unterstiitzt.

Der Sieger des Concept-Store-Wettbewerbs 2020, ekofair, schloss im April
2022 seinen Standort in der ObernstralBe wieder, aber zwei von drei
Siegerprojekten aus dem ersten Pop-up-Store-Wettbewerb 2021 bleiben
Bremen auch nach Ablauf des Forderzeitraums erhalten: Der FAEX Concept
Store macht an seinem Standort in der KnochenhauerstralRe weiter und wird
voraussichtlich auch 2023 wieder die Mode-Veranstaltungsreihe ,Bremer
Fashion Days” ausrichten. Auch der Secondhand-Store Hello Good Buy wird
seine Ladenflache in der ObernstraBe beibehalten. Lediglich das Geschaft
m:pura, das sich auf 3D-Lichtobjekte, Projektionen und beleuchtete
Designelementen spezialisierte, wird seinen Standort in der Bremer

Innenstadt aufgeben.

Ill

Aus dem Wettbewerb ,Pop-up-Stores 11, der seine Gewinnerprojekte Ende
2021 kiirte, bleibt der Laden Wanted Vintage in der LLOYD PASSAGE — ein
Mietvertrag ist bereits unterschrieben — und wird dariber hinaus Hello Good
Buy lGbernehmen. Das Unternehmen Evermade aus dem britischen Brighton

& Hove wird seinen Standort im Katharinenklosterhof verlassen. Da Evermade



jedoch aktuell mit Hello Good Buy kooperiert, sind Produkte der Marke im
Secondhand-Laden in der ObernstraBe zu finden. Die Taschenmarke
BEADBAGS beendet ihr Engagement in der Knochenhauerstral3e. Die Besitzer
des Geschafts arbeiten jedoch daran, den Sitz ihres Unternehmens aus
Nordrhein-Westfalen nach Norddeutschland zu verlegen, dabei ist als
moglicher Standort unter anderem Bremerhaven im Gesprach. Perspektivisch
denkt BEADBAGS nach eigenen Angaben auch Uber die Eréffnung eines
grofRen Flagship-Stores nach — hierfiir kbnnte Bremen als Standort in Frage

kommen.

Das vegane Restaurant Plantenkdok, Gewinner des Wettbewerbs ,Gastro
Pop-up-Store”, hat einen mehrjahrigen Mietvertrag fiir seinen Standort im
Forum Am Wall / Wache 6 abgeschlossen und bleibt der Bremer Innenstadt
mit seinem innovativen Konzept weiterhin erhalten. Dartiber hinaus wird auch
das lagom, das ebenfalls mit Mitteln aus dem Gastro-Pop-up-Store-
Wettbewerb unterstiitzt worden ist, in der Alten Schnoorkramerei verbleiben

und hat dort einen unbefristeten Mietvertrag unterschrieben.

Weitere Informationen zum Aktionsprogramm Innenstadt und zum

Zukunftsfonds Innenstadt finden sich unter www.bremenwirdneu.de.

Statements der Pop-up-Stores:

Stefan Schult, Geschéaftsfiihrer von BEADBAGS:

,FUr uns ist der Pop-up-Store in Bremen eine sehr positive und lehrreiche
Erfahrung gewesen. Unser Engagement hat uns bestdrkt, unsere
norddeutsche, meeresorientierte DNA der Marke noch zu verstarken. Auch
als offizieller Netzwerkpartner der DEKADE DER MEERESFORSCHUNG FUR
NACHHALTIGE ENTWICKLUNG DER VEREINTEN NATIONEN stehen wir derzeit
unter anderem mit der Wirtschaftsférderung in Bremerhaven bezliglich einer
Neuansiedlung der Firma in Gesprachen. Fir potenzielle Flagship-Stores

halten wir Bremen als norddeutschen Leuchtturm fiir hoch relevant.


www.bremenwirdneu.de

Ermutigt hat uns hierbei auch das &duBerst positive Feedback unserer
Kundinnen und Kunden in Bremen auf unser Sortiment und der hohe Anteil
an Wiederkaufer:innen. Wir sind der festen Uberzeugung, dass innovative
Retail-Konzepte, die dabei einen klaren Nutzen fir den Verbraucher bringen,
extrem notwendig sind, um Kundinnen und Kunden in die Innenstadte zu

ziehen.”

Ingo Miiller-Dormann, Geschaftsfuhrer der FAEX GmbH:

,Die Herausforderung beim Wettbewerb war es, unser mobiles
Veranstaltungskonzept fir den stationdaren Handel umzuwandeln. Dabei
haben wir viel gelernt und auch neue Ideen entwickelt, wie zum Beispiel die
Bremen Fashion Days. Mittlerweile haben wir viele Stammkundinnen und
Stammkunden, die richtig Uberzeugt sind vom FAEX Concept Store. Das
positive Feedback motiviert uns, den Standort in der Knochenhauer Strafle
beizubehalten und den Modedesigner:innen eine dauerhafte Plattform zu

bieten.”

Sarah Elise Gjemdal, Geschéftsfiihrerin von Hello Good Buy:

"Wir sind sehr dankbar, dass unser Pop-up zu einem dauerhaften Shop
geworden ist! Ein groBes Dankeschon an die WFB, die uns diese Gelegenheit
gegeben hat und uns in den letzten zwei Jahren sehr unterstiitzt hat. Hello
Good Buy wird mit einem neuen Besitzer weitergefiihrt, und wir freuen uns

sehr, dass unser Secondhand-Shop fiir die Zukunft weitergefiihrt wird."

Marie Pischner, Geschéaftsfuhrerin von lagom:

,Wir sind sehr gliicklich mit dem, was das lagom in den ersten sechs Monaten
geworden ist. Ein Raum fir alle, zum Wohlfihlen, fiir schone Gesprache,
leckere Sachen und mit vielem zu entdecken. Der Standort hier im Schnoor ist
dafir ideal und es macht Spal3, das Bremer Herzstiick zu bereichern und auch
selber immer wieder neu kennenzulernen. Die WFB hat uns dafiir maRgeblich
den Weg geebnet und mit allen Méglichkeiten unterstiitzt. Dafiir sind wir sehr

dankbar und schauen schon vorfreudig in die kommenden Jahre.”



Peter Pflug, Geschaftsfiihrer von m:pura:

,Wir haben tolle Gesprache fiihren und Neukunden gewinnen kdénnen. Es hat
groflen SpaR gemacht, unsere Produkte in der Bremer Innenstadt einem
breiten Publikum zu zeigen. Fir die Zukunft werden wir Bremen erhalten
bleiben und uns dabei auf die Geschaftskunden fokussieren und daher den

Pop-up-Store nicht weiter verlangern.”

Sean Moxie, Geschaftsfihrer von Plantenkodk:

,Nach einem Jahr voll harter Arbeit und viel leckerem Essen freuen wir uns,
dass die Plantenk66k bei unseren Gasten so gut ankommt. Wir machen vielen
Menschen eine grolRe Freude auf dem Teller und das rein pflanzlich mit
Uberwiegend regionalen Produkten. Unsere monatlich wechselnde, saisonale
Karte kommt so gut an, dass wir schon viele Stammgéste haben, die kein
Men verpassen wollen. Wir freuen uns schon auf die nachsten Jahre mit Euch

in Bremen.”

Levon Honkomp, Geschéftsfiihrer von Wanted Vintage:

,Ein sehr erfolgreiches Jahr geht zu Ende. Wir freuen uns (ber die
Verlangerung des Mietvertrages und arbeiten schon an den néachsten
Projekten in Bremen. Die WFB hat uns eine riesige Moglichkeit gegeben und
wir haben erfolgreich ein laufendes Geschaftsmodell aufgebaut. In 2023
freuen wir uns, durch unsere Erfahrung und unser grofartiges Team, den
anderen Gewinner des Pop-Up-Store-Wettbewerbs, ,Hello Good Buy’, weiter

voranzubringen.”
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Die WFB Wirtschaftsforderung Bremen GmbH ist im Auftrag der Freien Hansestadt
Bremen fir die Entwicklung, Starkung und Vermarktung des Wirtschafts- und
Erlebnisstandortes Bremen zustindig. lhr vorrangiges Ziel ist es, mit ihren
Dienstleistungen und Angeboten zur Sicherung und Schaffung von Arbeitsplatzen in
Bremen beizutragen und der bremischen Wirtschaft gute Rahmenbedingungen fir
den unternehmerischen Erfolg zu bieten. Weitere Informationen: www.wfb-

bremen.de.



